WYMAGANIA EDUKACYJNE NA POSZCZEGOLNE OCENY

KAMPANIA REKLAMOWA

Klasa 3
POZIOM WYMAGAN
ocena dopuszczajgca ocena dostateczna ocena dobra ocena bardzo dobra ocena celujgca
[1] [1+2] [1+2+3] [1+2+3+4] [1+2+3+4+5]
Uczenh: Uczen: Uczen: Uczen: Uczen:

DZIAL: MEDIA REKLAMOWE

- zna poszczegdlne media
- posiada ogolne
informacje dotyczace
medidéw: telewizja, kino,
radio, internet, prasa,
outdoor

- posiada ogélne
informacje dotyczace
reklamy w miejscu
sprzedazy

- posiada ogélne
informacje dotyczace:
reklamy wystawienniczej
- posiada ogolne
informacje nt. targow

i wystaw

- potrafi scharakteryzowac
poszczegdlne media

- potrafi klasyfikowaé
srodki i nosniki reklamy
telewizyjnej, radiowej i
kinowej

- potrafi klasyfikowaé
srodki i no$niki reklamy
internetowej

- potrafi klasyfikowaé
srodki i no$niki reklamy
prasowej

- potrafi klasyfikowaé
srodki i nosniki reklamy
prasowej i reklamy
zewnetrznej

- zna materiaty POS
—-potrafi klasyfikowaé
Srodki i sSrodki reklamy
wystawienniczej

- potrafi dobra¢ media do
kampanii reklamowej

- potrafi wymieni¢ i opisac
formy reklamy dla telewizji,
kina i radia

- potrafi okresli¢ strukture
mediéw reklamowych;

- potrafi wymienié i opisac
formy reklamy dla reklamy
internetowej

- potrafi wymieni¢ i opisac
formy reklamy dla reklamy
prasowej

- potrafi wymienic¢ i opisac
formy reklamy prasowej i
reklamy zewnetrznej

- charakteryzuje materiaty
POS

- potrafi wymienié i opisa¢
formy reklamy
wystawienniczej

- podaje cechy
charakterystyczne mediow:
telewizja, kino, radio i wie
jak wykorzysta¢ je podczas
kampanii reklamowej

- podaje cechy
charakterystyczne
internetu jako medium i wie
jak wykorzystac je podczas
kampanii reklamowej

- podaje cechy
charakterystyczne prasy
jako medium i wie jak
wykorzystaé je podczas
kampanii reklamowej

- podaje cechy
charakterystyczne reklamy
prasowej i reklamy
zewnetrznej i wie jak
wykorzystaé je podczas
kampanii reklamowej

- potrafi bezbtednie
wskazac¢ media
wykorzystywane podczas
kampanii reklamowej

- potrafi w ciekawy i
oryginalny sposob spojrzeé
na dobér mediéw podczas
kampanii reklamowej

- trafnie wykorzystuje
wiedze teoretyczng do
rozwigzywania probleméw
praktycznych




- potrafi wymieni¢ rodzaje
targow i wystaw

- charakteryzuje rodzaje
targow i wystaw

- podaje cechy
charakterystyczne reklamy
W miejscu sprzedazy i wie
jak wykorzysta¢ je podczas
kampanii reklamowej

- potrafi scharakteryzowaé
reklame wystawienniczg,
w tym targi i wystawy i wie
jak wykorzysta¢ je podczas
kampanii reklamowej

DZIAL: AGENCJA REKLAMOWA

- Zna pojecie : agencja
reklamowa, agencja
interaktywna, agencja
mediowa, dom
produkcyjny

- zna dokumenty
sporzgdzane w agencjach
reklamowych: oferta
sprzedazowa i oferta
handlowa

- wymienia zadania agencji
reklamowej

- wymienia najwazniejsze
dziaty agenc;ji typu full
service

- zna strukture
organizacyjng agencji
reklamowej

- zna strukture
dokumentow
sporzadzanych

w agencjach reklamowych:

oferta sprzedazowa i oferta
handlowa

- wymienia rodzaje agenciji
reklamowych ze wzgledu na
rézne kryteria

- wymienia etapy wyboru
agencji reklamowej

- omawia najwazniejsze
dziaty agenc;ji typu full
service

- wie czym jest unikatowa
propozycja sprzedazy

- potrafi sporzadzié (z matymi

btedami) dokumentacije:
oferte sprzedazows i oferte
handlowa

- dokonuje klasyfikacji
agencji ze wzgledu na
zasieg, ze wzgledu na
sposo6b dziatania i potrafi
je scharakteryzowac

- wymienia i charakteryzuje
etapy wyboru agencji
reklamowej

- opisuje organizacje pracy
agencji reklamowej

- wie ha czym polega
kompleksowe
projektowanie kampanii
reklamowych

- potrafi bezbtednie
sporzadzi¢ dokumentacje:
oferte sprzedazy i oferte
handlowa

- omawia strukture
organizacyjng agencji
reklamowej

- omawia przebieg realizacji
zlecenia klienta w agencji
reklamowej typu full
service

- wymienia i omawia
organizacje zwigzane

z dziatalnoscig reklamowa,
- proponuje ciekawe

i oryginalne rozwigzania

w przypadku oferty
sprzedazy

- trafnie wykorzystuje
wiedze teoretyczng do
rozwigzywania problemow
praktycznych







