KAMPANIA REKLAMOWA KI. IV

Lp. Dziat Ocena dopuszczajgca
(1]
Uczen:
1. Il. Agencja reklamowa

-Ma trudnoSci w
rozrdznianiu reklamy,
propagandy, informacji i
sztuki.

-Zna pojedyncze zasady
etyki reklamy, ale nie
potrafi ich wyjasni¢.
-Wie, ze istnieja przepisy
prawne dotyczace
reklamy, ale ich nie zna.
-Ma ograniczong wiedz¢
o prawie autorskim w
reklamie.

-Nie rozumie roli
reklamy w gospodarce,
marketingu i kreowaniu
popytu.

-Zna jedng lub dwie
organizacje branzowe,
ale nie wie, czym si¢
zajmuja.

-Nie potrafi wymieni¢
konkurséw branzowych.
-Nie rozréznia
kwalifikacji i
kompetencji.

-Nie potrafi przygotowac
zgloszenia do konkursu.

Ocena dostateczna
[1+2]

Uczen:

-Rozréznia podstawowe
formy komunikacji, ale bez
precyzyjnego wyjaSnienia.
-Zna wybrane zasady
Kodeksu Etyki Reklamy, ale
nie potrafi ich oméwié.
-Wymienia niektore przepisy
prawne dotyczace reklamy,

lecz nie zna ich zastosowania.

-Ma podstawowg wiedze o
prawie autorskim.

-Ma ogélne pojecie o
wplywie reklamy na
gospodarke, lecz bez
przyktadéw.

-Zna podstawowe funkcje i
zadania reklamy, ale bez
szczegétowego wyjasnienia.
-Wymienia organizacje i
konkursy branzowe, lecz nie
zna ich roli.

-Rozumie znaczenie rozwoju
zawodowego, ale nie wie, jak
go realizowac.

-Rozréznia kwalifikacje i
kompetencje, ale ma
trudnosci z ich definicja.
-Wskazuje formy
doskonalenia zawodowego,
ale nie zna ich zastosowania.
-Przygotowuje nieckompletne
zgloszenie do konkursu
branzowego.

POZIOM WYMAGAN

Ocena dobra
[1+2+3]

Uczen:

-Rozréznia reklame,
propagande, informacje i sztuke,
ale nie zawsze uzasadnia wybor.
-Zna podstawowe zasady
Kodeksu Etyki Reklamy i podaje
przyktady.

-Wymienia kluczowe przepisy
reklamowe, cho¢ ich
interpretacja sprawia trudnos¢.
-Zna podstawy prawa
autorskiego w reklamie, ale nie
zawsze umie je zastosowac.
-Rozpoznaje archetypy
kulturowe w reklamie, ale bez
glebszej analizy.

-Opisuje wptyw reklamy na
gospodarke i popyt, lecz bez
szczegotow.

-Wskazuje podstawowe funkcje i
zadania reklamy w marketingu.
-Zna organizacje i konkursy
branzowe, ale nie zawsze ich
szczegoty.

-Aktualizuje wiedzg w
ograniczonym zakresie.
-Rozréznia kwalifikacje i
kompetencje, cho¢ moze myli¢
pojecia.

-Podaje formy rozwoju
zawodowego, ale bez analizy
skutecznosci.

-Tworzy prosta Sciezke kariery,
wymagajaca korekty.
-Przygotowuje zgtoszenie do
konkursu, ale moze zawieraé
btedy.

Ocena bardzo dobra
[1+2+3+4]

Uczen:

-Rozréznia reklame, propagande,
informacjg i sztuke, podajac ich
cechy.

-Zna Kodeks Etyki Reklamy i
podaje jego przyktady.
Identyfikuje podstawowe przepisy
prawa reklamowego.

-Rozumie prawo autorskie w
reklamie, w tym licencjonowanie i
ochrone¢ wizerunku.

-Analizuje przedstawienie

cztowieka w reklamie na podstawie

archetypow.

-Wyjasnia wpltyw reklamy na
gospodarke i popyt.

-Okresla zadania i cele reklamy w
biznesie i marketingu.

-Wymienia organizacje i konkursy
branzowe oraz ich znaczenie.
-Rozwija swoje umiejetnosci i
Sledzi trendy w branzy.
-Rozréznia kwalifikacje i
kompetencje zawodowe.
-Wskazuje sposoby rozwoju i
doskonalenia zawodowego.
-Tworzy podstawowa §ciezke
kariery zawodowe;j.
-Przygotowuje zgtoszenie do
konkursu branzowego.

-Podaje przyktady efektéw dziatan
reklamowych.

Oceng niedostateczng otrzymuje uczen, ktory:

1) nie opanowat podstawowych wiadomosci i umiejetnosci niezbednych do dalszej nauki danego przedmiotu;
2) 2) nie opanowal wymagan edukacyjnych na ocen¢ dopuszczajaca;

3) 3) nie bierze aktywnego udzialu w zajeciach.

Ocena celujgca
[1+2+3+4+5]

Uczen:

-Analizuje r6znice miedzy reklamg, propaganda,
informacjg i sztuka, podajac przyktady.

-Zna Kodeks Etyki Reklamy i potrafi oceni¢
etyczno$§¢ kampanii.

-Identyfikuje przepisy prawa reklamowego i ich
wplyw na branzg.

-Rozumie prawo autorskie w reklamie, w tym
licencjonowanie i ochron¢ wizerunku.
-Analizuje przedstawienie cztowieka w reklamie
i jego wptyw na odbiorcow.

-Wyjasnia wptyw reklamy na gospodarke, popyt
i strategie marketingowe.

-Okre$la zadania reklamy i ich znaczenie dla
biznesu.

-Omawia dziafalno$¢ organizacji branzowych i
znaczenie konkurséw reklamowych.

-Sledzi trendy w reklamie i rozwija swoje
kompetencje.

-Rozréznia kwalifikacje i kompetencije
zawodowe, wskazujac ich rolg w branzy.
-Analizuje Sciezki kariery i metody doskonalenia
zawodowego.

-Samodzielnie przygotowuje zgtoszenie do
konkursu branzowego.

-Proponuje sposoby optymalizacji dziatan
reklamowych dla lepszych efektow
biznesowych.



