WYMAGANIA EDUKACYJNE NA POSZCZEGOLNE OCENY

KAMPANIA REKLAMOWA

Klasa 5
POZIOM WYMAGAN
ocena dopuszczajgca ocena dostateczna ocena dobra ocena bardzo dobra ocena celujgca
[1] [1+2] [1+2+3] [1+2+3+4] [1+2+3+4+5]
Uczenh: Uczen: Uczen: Uczen: Uczen:

DZIAL: PLANOWANIE MEDIOW

- potrafi wyjasni¢
podstawowe pojecia:
kampania reklamowa,
media plan, brief

- zna zasady i kryteria
dotyczace wyboru medidéw
- zna kryteria doboru
nosnikéw reklamy

- zna zasady publikacji
reklamy w mediach
elektronicznych

- Zna etapy procesu
planowania kampanii
reklamowej w mediach

- charakteryzuje pojecia:
kampania reklamowa,
media plan, brief

- potrafi scharakteryzowad
zasady i kryteria dotyczace
wyboru mediéw

- potrafi scharakteryzowac
kryteria doboru nosnikéw
reklamy

- potrafi okresli¢ zasady
publikaciji reklamy

w mediach elektronicznych

- potrafi wskaza¢ zasady
planowania reklamy

w poszczegoélnych
rodzajach mediéw

- potrafi okresli¢ czas
trwania emisji reklamy
—-potrafi okresli¢ zasady
publikacji reklamy

w mediach elektronicznych

- potrafi zaplanowac
reklame w mediach

- potrafi zaprezentowac
plan mediéw

- potrafi okreslié¢ czas
trwania kampanii: ciggle,
sezonowo, pulsacyjnie

i z przerwami

- potrafi przygotowa¢ media
plan, cash flow i flow chart
do poszczegbélnych mediow
z uzasadnieniem

- potrafi podac przyktady
marek i produktow, ktore
reklamowane sg: ciggle,
sezonowo, pulsacyjnie

i z przerwami

- trafnie wykorzystuje
wiedze teoretyczng do
rozwigzywania probleméw
praktycznych

DZIAL: BUDZET KAMPANII

- zna metody ustalania
budzetu reklamowego

- potrafi opisa¢ metody
ustalania budzetu
reklamowego

- potrafi scharakteryzowac
metody ustalania budzetu

- potrafi dobra¢ metode
ustalania budzetu do firmy

- potrafi przygotowacé
budzet kampanii




- zna elementy sktadowe
budzetu

- zna czynniki sktadajace
sie na budzet

- potrafi okresli¢ elementy
sktadowe budzetu

- potrafi wymieni¢ czynniki
sktadajgce sie na budzet

- potrafi dokonac selekcji
mediow do kampanii
reklamowej na podstawie
budzetu

- potrafi scharakteryzowaé
elementy sktadowe
budzetu

- potrafi scharakteryzowaé
czynniki sktadajace sie na
budzet

- potrafi ustali¢ budzet
kampanii reklamowej

- potrafi przygotowac
budzet kampanii
reklamowe korzystajgc z
réznych metod

- potrafi scharakteryzowac
kryteria, ktore nalezy
uwzglednic¢ przy
planowaniu mediéw
kampanii reklamowej
(ilosciowe i jakosciowe)

- potrafi dokona¢
optymalizacji parametrow
kampanii medialnej

(np. budzet, zasieg,
czestotliwos¢ kontaktu)

- wie jak nalezatoby
roztozy¢ kampanie
reklamowa w czasie

reklamowe korzystajgc

z réznych metod

- potrafi uzasadni¢ budzet
kampanii reklamowej
klientowi odpowiadajac
na ewentualne pytania

i zarzuty

- potrafi zaprezentowac
budzet kampanii
reklamowej

- potrafi dokonaé
optymalizacji parametrow
kampanii medialnej

(np. budzet, zasieg,
czestotliwos¢ kontaktu

- trafnie wykorzystuje
wiedze teoretyczng do
rozwigzywania problemow
praktycznych

POWTORZENIE WIADOMOSCI W RAMACH PRZYGOTOWANIA DO ETAPU PISEMNEGO EGZAMINU ZAWODOWEGO
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