WYMAGANIA EDUKACYJNE NA POSZCZEGOLNE OCENY

PODSTAWY REKLAMY
Klasa 1
POZIOM WYMAGAN
ocena dopuszczajgca ocena dostateczna ocena dobra ocena bardzo dobra ocena celujgca
[1] [1+2] [1+2+3] [1+2+3+4] [1+2+3+4+5]
Uczenh: Uczen: Uczen: Uczen: Uczen:

DZIAL: WARUNKI | ORGANIZACJA PRACY

- zna akty normatywne
dot. bezpieczenstwa

i higieny pracy

- znainstytucje i stuzby
dziatajgce w zakresie bhp,
ochrony pracy, ochrony
srodowiska w Polsce
—znazadaniai
uprawnienia zaktadowych
stuzb bhp w zakresie
ochrony pracy, ochrony
Srodowiska w miejscu
pracy

- zna czynniki szkodliwe
w srodowisku pracy

- zna $rodki ochrony
indywidualnej i zbiorowej
- definiuje pojecie
ergonomii

- zna podstawowe znaki
bezpieczenstwa

- Zna pojecie pierwszej
pomocy

- wymienia akty
normatywne, identyfikuje
akty prawa
wewnatrzzaktadowego
zwigzane z bhp, ochrong
przeciwpozarowa, ochrong
Srodowiska i ergonomia

- identyfikuje wymagania
formalno-prawne

w zakresie obowigzku
tworzenia stuzby bhp

w jednostce organizacyjnej
- wymienia zadania

i uprawnienia zaktadowych
stuzb bhp w zakresie
ochrony pracy, srodowiska
W miejscu pracy

- wymienia zadania

i uprawnienia w zakresie
minimalnych wymagan
bezpiecznego uzytkowania
urzadzen

- omawia akty nhormatywne
w zakresie bhp i ochrony
pracy

- identyfikuje instytucje

i stuzby dziatajgce w zakresie
ochrony pracy i ochrony
Srodowiska,

- omawia zadania

i uprawnienia
wyspecjalizowanych
zaktadowych stuzb bhp

w zakresie ochrony pracy,
ochrony srodowiska

- okresla zadania

i uprawnienia w zakresie
minimalnych wymagan
bezpiecznego uzytkowania
urzadzen

- wskazuje réznice pomiedzy
poszczegdlnymi czynnikami
w Srodowisku pracy

- potrafi wymieni¢ wszystkie
srodki ochrony

- stosuje akty prawa
zwigzane z bhp, ppoz.

i ochrong srodowiska

- rozréznia zadania

i uprawnienia instytuc;ji
ogoélnokrajowych oraz stuzb
specjalnych w miejscu
pracy w zakresie bhp,
ochrony pracy i ochrony
srodowiska

- rozpoznaje zadania

i uprawnienia instytuciji
ochrony srodowiska

w administracji
panstwowej

- charakteryzuje
uprawnienia w zakresie
bezpiecznego uzytkowania
urzadzen

- potrafi scharakteryzowac
czynniki szkodliwe

w Srodowisku pracy

- samodzielnie analizuje
akty prawa zwigzane

z bezpieczenstwem

i higieng pracy, ochrong
przeciwpozarowa, ochrong
srodowiska i ergonomia

- rozroznia zadania

i uprawnienia instytucji
ogélnokrajowych

w zakresie ochrony pracy,
bhp i ochrony srodowiska
- analizuje i stosuje
uprawnienia w zakresie
wymagan bezpiecznego
uzytkowania urzadzen

- potrafi scharakteryzowac
czynniki szkodliwe

w srodowisku pracy

- potrafi scharakteryzowac
poszczegdlne srodki
ochrony indywidualnej

i zbiorowej oraz ich
przeznaczenie




- rozréznia czynniki
szkodliwe w Srodowisku
pracy

- potrafi wymienicé
wszystkie srodki ochrony
indywidualnej i zbiorowej
- potrafi wyjasni¢ czym jest
ergonomia

- zna nazwy znakéw
bezpieczenstwa

- wymienia czynnosci
podejmowane podczas
pierwszej pomocy

indywidualnej i zbiorowej
oraz zna ich zastosowanie
- okresla istote i zasadnos¢
ergonomii w miejscu pracy
oraz podaje jej rodzaje

- identyfikuje znaki
bezpieczenstwa

- omawia czynnosci
podejmowane podczas
pierwszej pomocy

- potrafi scharakteryzowac
poszczegdlne srodki
ochrony indywidualnej

i zbiorowej oraz ich
przeznaczenie

- uzasadnia istote

i zasadnos¢ ergonomii

W miejscu pracy oraz
charakteryzuje jej rodzaje
- charakteryzuje czynnosci
podejmowane podczas
pierwszej pomocy

- dokonuje analizy

i charakteryzuje czynnosci
podejmowane podczas
pierwszej pomocy

- trafnie wykorzystuje
wiedze teoretyczng do
rozwigzywania problemow
praktycznych

DZIAL: REKLAMA JAKO NARZEDZIE MARKETINGU

- definiuje pojecie:
reklama

- zna pojecia: reklama
telewizyjna, radiowa,
prasowa, zewnetrzna,
kinowa, internetowa,
drukowana,
bezposrednia,
wystawiennicza,

W miejscu sprzedazy,
gadzety reklamowe

- zna nos$niki reklamowe

- wyjasnia pojecia: reklama
telewizyjna, radiowa,
prasowa, zewnetrzna,
kinowa, internetowa,
drukowana, bezposrednia,
wystawiennicza, w miejscu
sprzedazy, gadzety
reklamowe

- wskazuje na istotne cechy
nosnikéw reklamowych

- omawia pojecia: reklama
telewizyjna, radiowa,
prasowa, zewnetrzna,
kinowa, internetowa,
drukowana, bezposrednia,
wystawiennicza, w miejscu
sprzedazy, gadzety
reklamowe

- podaje formy i rodzaje:
reklamy telewizyjnej,
radiowej, prasowej,
zewnetrznej, kinowej,
internetowej, drukowanej,
bezposredniej,
wystawienniczej, w miejscu
sprzedazy, gadzetow
reklamowych

- stosuje pojecia

i charakteryzuje formy

i rodzaje: reklamy
telewizyjnej, radiowej,
prasowej, zewnetrznej,
kinowej, internetowej,
drukowanej, bezposredniej,
wystawienniczej, w miejscu
sprzedazy, gadzetow
reklamowych

- swobodnie postuguje sie
informacjami i pojeciami

z zakresu réznego rodzaju
form i rodzajoéw reklamy

- trafnie wykorzystuje
wiedze teoretyczng do
rozwigzywania probleméw
praktycznych




DZIAL: PRODUKTY | UStUGI REKLAMOWE

- definiuje pojecie ustugi
reklamowej

- zna pojecia: produkt,
ustuga, reklama, produkt
reklamowy, ustuga
reklamowa,

- zna wybrane przyktady
ustug reklamowych np.
stworzenie strategii
reklamowej, zakup
powierzchni reklamowej,
napisanie tekstu do
ulotki, stworzenie
projektu graficznego

- definiuje: materiat
reklamowy, medium
reklamy, srodek reklamy,
nosnik reklamy

- definiuje pojecie:
produkt reklamowy,

- zna przyktady
produktéw reklamowych
- definiuje pojecie marki
oraz podaje przyktady
réznych marek

- definiuje pojecie normy
- wie, czym jest norma

- zna cele normalizacji
krajowej

- zna cechy norm

- definiuje oznaczenie
normy

- wyjasnia pojecia:
produkt, ustuga, reklama,
produkt reklamowy, ustuga
reklamowa,

- podaje przyktady ustug
reklamowych np.
stworzenie strategii
reklamowej, opracowanie
koncepcji kreatywnej,
zakup powierzchni
reklamowej, napisanie
tekstu do ulotki, stworzenie
projektu graficznego

- wymienia przyktadowe
ustugi reklamowe

np. stworzenie strategii
reklamowej, opracowanie
koncepcji kreatywnej,
zakup powierzchni
reklamowej, napisanie
tekstu do ulotki, stworzenie
projektu graficznego

- wymienia cechy
charakterystyczne
wybranej ustugi reklamowej
- wyjasnia: materiat
reklamowy, medium
reklamy, srodek reklamy,
nosnik reklamy

- przedstawia przyktady
produktéw reklamowych

— omawia pojecia: produkt
reklamowy, ustuga
reklamowa, hybryda, ustuga
rzeczowa, osobista,
ogoélnospoteczna, reklama
ptatna, materiat reklamowy,
komunikat reklamowy,
—wymienia i opisuje
przyktadowe ustugi
reklamowe np. stworzenie
strategii reklamowej,
opracowanie koncepcji
kreatywnej, zakup
powierzchni reklamowej,
stworzenie projektu
graficznego

- opisuje cechy charaktery-
styczne wybranej ustugi
reklamowej

- wymienia i opisuje materiat
reklamowy, medium reklamy,
srodek reklamy, nosnik
reklam

- wymienia i opisuje
przyktady produktéw
reklamowych

- potrafi wykaza¢ znaczenie
marki

- przedstawia cechy marek
- wymienia elementy
budujgce wartos¢ marki

- stosuje pojecia

i charakteryzuje rodzaje
produktéw reklamowych:
produkt, ustuga, reklama,
produkt reklamowy, ustuga
reklamowa, produkt
konsumpcyjny, hybryda,
ustuga rzeczowa, osobista,
ogoélnospoteczna, reklama
ptatna, materiat
reklamowy, propozycja
sprzedazy, komunikat
reklamowy,

- wyjasnia réznice miedzy
produktem i ustuga
reklamowa, opierajac sie
na przyktadach

- rozréznia media, srodki

i nosniki reklamy, podaje
ich przyktady

- charakteryzuje rodzaje
produktéw reklamowych

z odpowiednimi
przyktadami

- podaje przyktady firm
badz produktéw, w ktérych
wykorzystywane sa rézne
strategie marek

- charakteryzuje cele
normalizacji krajowej

- swobodnie postuguje sie
informacjami i pojeciami
z zakresu produktow i ustug
reklamowych: produkt,
ustuga, reklama, produkt
reklamowy, ustuga
reklamowa, produkt
konsumpcyijny, hybryda,
ustuga rzeczowa, osobista,
ogoélnospoteczna, reklama
ptatna, materiat
reklamowy, propozycja
sprzedazy, komunikat
reklamowy,

- samodzielnie sporzadza
komunikat reklamowy

- samodzielnie analizuje
produkty i ustugi
reklamowe oraz dobiera

i sporzadza réznorodne
formy ich prezentacji

- potrafi dokona¢ oceny
poprawnosci
zaprojektowania marki

i uzasadni¢ ja

- samodzielnie uzasadnia
cele normalizacji krajowej
- samodzielnie analizuje
podstawowe pojecia

w zakresie norm

- rozrdznia i stosuje
oznaczenie normy




- zna oznaczenie normy
miedzynarodowej,
europejskiej i krajowe

- zna zrédta informaciji
dotyczacych norm

i procedur oceny
zgodnosci

- potrafi wykazacd — omawia cele normalizacji - charakteryzuje

znaczenie marki dla krajowej podstawowe pojecia
producenta i konsumenta - omawia podstawowe w zakresie norm

- przedstawia cechy marek | pojecia w zakresie norm - charakteryzuje cechy
- wymienia cele — omawia cechy norm norm

normalizacji krajowe;j — omawia oznaczenie normy | —rozréznia oznaczenie
- wyjasnia, czym jest miedzynarodowe;j, normy miedzynarodowej,
norma oraz inne pojecia europejskiej i krajowej europejskiej i krajowej
z zakresu normowania — przedstawia zrédta — korzysta ze zrédet

- wymienia cechy normy informacji dotyczacych norm | informacji dotyczacych
- wyjasnia oznaczenie i procedur oceny zgodnosci norm i procedur oceny
normy zgodnosci

- podaje oznaczenie normy
miedzynarodowej,
europejskiej i krajowe

- wymienia zrodta
informacji dotyczacych
norm i procedur oceny

miedzynarodowej,
europejskiej i krajowej

- swobodnie korzysta

ze zrédet informaciji
dotyczgcych norm

i procedur oceny zgodnosci
- stosuje normy i procedury
w realizacji zadan
zawodowych

- trafnie wykorzystuje
wiedze teoretyczng do
rozwigzywania problemow
praktycznych

zgodnosci
DZIAL: MARKETING | KONSUMENT
- zna pojecie marketingu, | - znairozumie pojecie - znaiinterpretuje pojecie - wyjasnia znaczenie - omawia pojecie
reklamy marketingu, reklamy marketingu, reklamy marketingu i reklamy marketingu, reklamy
- potrafi wymienic¢ - potrafi omoéwi¢ istote - wyjasnia istote rynku - zna i definiuje pojecie wedtug réznych autoréw
elementy rynku (podaz, marketingu - zna pojecie rownowagi mechanizmu rynkowego - potrafi wykresli¢ krzywa
popyt, cena) - definiuje elementy rynku rynkowej - potrafi podac¢ czynniki popytu, podazy oraz jej
- zna pojecie konkurencji | — definiuje rynek oraz zna - zna pojecie potencjatu poza cenowe wptywajace przesuniecie pod wptywem
- zna pojecie marketingu | pojecie wolnego rynku firmy na popyti podaz czynnikdéw pozacenowych
mix i rynku regulowanego - potrafi zdefiniowa¢ prawo - definiuje pojecie - interpretuje popyt na
- potrafi wymienié - potrafi oméwic zaleznosci | popytu i podazy elastycznosci cenowej podstawie wielkosci
podstawowe orientacje miedzy elementami rynku - podaije przyktady dziatan popytu wskaznika cenowej
rynkowe - potrafi wymienic i wykorzystywanych wramach | — potrafi wykresli¢ krzywa elastycznosci popytu
omowié rézne rodzaje marketingu 4P podazy i popytu oraz - potrafi oméwic
marketingu i zanalizowac¢ wady i zalety




- definiuje cykl zycia
produktéw, potrafi
wymienic¢ jego fazy

- wymienia i opisuje
elementy marketingu mix
(4P)

- omawia podstawowe
orientacje rynkowe

- omawia poszczegoélne
fazy cyklu zycia produktu

- wymienia wady i korzysci
stosowania marketingu

- potrafi wskaza¢ wady

i zalety poszczegolnych
orientacji rynkowych

— charakteryzuje fazy cyklu
zycia produktu, wskazuje
réznice poszczegoélnych faz

wskaza¢ graficznie punkt
rownowagi rynkowej

- definiuje marketing 5P,
7P, 4C oraz podaje
przyktady dziatan

- potrafi dobra¢
odpowiednie dziatania

w ramach marketingu mix
w zaleznosci od rodzaju

i charakteru
przedsiebiorstwa

- przedstawia graficznie
przyktadowe cykle zycia
produktu

- poréwnuje fazy cyklu
zycia produktu, potrafi
wyjasnic réznice
poszczegdlnych faz

poszczegdlnych orientaciji
rynkowych

- analizuje etapy procesu
marketingowego

- na podstawie danych
statystycznych potrafi
samodzielnie sporzadzi¢
graficznie cykl zycia
produktu i okresli¢ jego
rodzaj i faze zycia

- trafnie wykorzystuje
wiedze teoretyczng do
rozwigzywania problemow
praktycznych




