

WYMAGANIA EDUKACYJNE NA POSZCZEGÓLNE OCENY SZKOLNE 
Z PRZEDMIOTU: PRZEDSIĘBIORCA W HANDLU
DLA KLASY 2  SPRZEDAWCA SZKOŁA BRANŻOWA I STOPNIA


	Efekt kształcenia
	Wymagania konieczne
(ocena dopuszczająca)

Uczeń:
	 Wymagania podstawowe
(ocena dostateczna)

Uczeń potrafi to, co na
ocenę dopuszczającą oraz
	Wymagania
rozszerzające
(ocena dobra)

Uczeń potrafi to, co na
ocenę dostateczną oraz:
	 Wymagania
dopełniające
(ocena bardzo dobra)

Uczeń potrafi to, co na
ocenę dobrą oraz:
	 Wymagania
wykraczające
(ocena celująca)

Uczeń potrafi to, co na
ocenę bardzo dobrą
oraz:

	Posługuje się pojęciami z
zakresu mikroekonomii i
makroekonomii
	Określa pojęcia ekonomiczne np.
rynek, popyt, podaż,
równowaga
rynkowa, cykl
koniunkturalny, wymienia czynniki kształtujące
wielkość popytu i
wielkość podaży,
podaje określenie osoby fizycznej i osoby prawnej,
wymienia cechy gospodarki
rynkowej, wymienia rodzaje
przedsiębiorstw handlowych, określa sposoby rejestracji
działalności gospodarczej osób fizycznych i osób
prawnych, opodatkowania
podatkiem dochodowym
działalności gospodarczej, podaje stawki podatku
dochodowego oraz
podatku od towarów
i usług, wymienia
rodzaje ubezpieczeń
społecznych, podaje
wysokość składek
odprowadzanych do
Zakładu Ubezpieczeń
Społecznych,
wymienia systemy
wynagrodzeń, wymienia rodzaje kosztów
przedsiębiorstwa
handlowego, określa
co to są koszty stałe i koszty zmienne, określa co to wynik finansowy
przedsiębiorstwa,
zdefiniuje prawo Engla, wymienia powiązania
pomiędzy podmiotami
funkcjonującymi w
gospodarce, określa co to cena  równowagi rynkowej, określa
wpływ prawa popytu
i podaży na
funkcjonowanie
przedsiębiorstwa
handlowego, określa co to zysk netto przedsiębiorstwa, wymienia koszty przedsiębiorstwa
handlowego, określa
zależności ekonomiczne
wynikające z prawa Engla, wymienia formy pozyskiwania kapitału.
	Wyjaśnia pojęcia
ekonomiczne np. rynek,
popyt, podaż, równowaga rynkowa, cykl koniunkturalny, wymiana, określa czynniki kształtujące
wielkość popytu i wielkość podaży, wymiana
międzynarodowa, przewaga komparatywna
podaje określenie osoby
fizycznej i osoby prawnej, opisze cechy gospodarki rynkowej, rozróżnia rodzaje
przedsiębiorstw handlowych, rozróżnia wszystkie formy opodatkowania podatkiem dochodowym działalności
gospodarczej, podaje
stawki podatku
dochodowego oraz
podatku od towarów i
usług, określa rodzaje
ubezpieczeń
społecznych, podaje
wysokość składek
odprowadzanych do
Zakładu Ubezpieczeń
Społecznych, określa
systemy wynagrodzeń,
określa rodzaje kosztów
przedsiębiorstwa
handlowego, zaliczy
koszty przedsiębiorstwa
do kosztów stałych i
kosztów zmiennych, określa sposób obliczania wyniku
finansowego
przedsiębiorstwa, poda
prawo Engla, określa
powiązania pomiędzy
podmiotami funkcjonującymi w
gospodarce, określa różnicę między mikroekonomią i
makroekonomią, zdefiniuje cenę równowagi rynkowej, określa wpływ prawa popytu i podaży na funkcjonowanie
przedsiębiorstwa handlowego, wyjaśnia
co to jest zysk netto
przedsiębiorstwa, wyjaśnia zależności ekonomiczne wynikające z prawa Engla, określa formy pozyskiwania
kapitału.
	Charakteryzuje
pojęcia ekonomiczne
np. rynek, popyt,
podaż, równowaga
rynkowa, cykl
koniunkturalny,
wymiana,
scharakteryzuje
czynniki kształtujące
wielkość popytu i
wielkość podaży,
wymiana
międzynarodowa,
przewaga
komparatywna
scharakteryzuje
gospodarkę rynkową,
scharakteryzuje
poszczególne rodzaje
przedsiębiorstw
handlowych,
scharakteryzuje
instytucje, w których
rejestrujemy
działalność
gospodarczą osób
fizycznych i osób
prawnych,
scharakteryzuje
wszystkie formy
opodatkowania
podatkiem
dochodowym
działalności
gospodarczej,
scharakteryzuje
podatki,
scharakteryzuje
ubezpieczenia
społeczne,
scharakteryzuje
systemy
wynagrodzeń,
scharakteryzuje
koszty
przedsiębiorstwa
handlowego, podaje
sposób obliczania
wyniku finansowego
przedsiębiorstwa,
podaje prawo Engla,
scharakteryzuje
powiązania
pomiędzy
podmiotami
funkcjonującymi w
gospodarce, wykazuje
różnicę między
mikroekonomią i
makroekonomią,
wyznacza cenę
równowagi
rynkowej ,
scharakteryzuje
wpływ prawa popytu
i podaży na
funkcjonowanie
przedsiębiorstwa
handlowego, 
oblicza zysk netto
przedsiębiorstwa,
wskaże gdzie należy
szukać optymalizacji
kosztów
przedsiębiorstwa
handlowego,
scharakteryzuje
formy pozyskiwania
kapitału.
	Scharakteryzuje
przedsiębiorstwa
handlowe, zastosuje
przepisy prawne
występujące przy ich
tworzeniu, potrafi
zarejestrować
działalność
gospodarczą osób
fizycznych i osób
prawnych w
właściwych
instytucjach,
wymienia zalety i
wady wszystkich
form opodatkowania
podatkiem
dochodowym
działalności
gospodarczej, obliczy
wartość netto, brutto i
podatek VAT,
scharakteryzuje
ubezpieczenia
społeczne i
gospodarcze, obliczy
koszty
przedsiębiorstwa
handlowego, obliczy
wynik finansowy
przedsiębiorstwa,
scharakteryzuje
powiązania pomiędzy
podmiotami
funkcjonującymi w
gospodarce,
wyznacza cenę
równowagi rynkowej
na podstawie krzywej
popytu i podaży,
wyjaśnia wpływ prawa
popytu i podaży na
funkcjonowanie
przedsiębiorstwa
handlowego, ,
oblicza poprawnie
zysk netto
przedsiębiorstwa,
wskazuje, gdzie należy
szukać optymalizacji
kosztów
przedsiębiorstwa
handlowego, oblicza
koszty pozyskiwania
kapitału.
	Interpretuje i
ocenia pojęcia
ekonomiczne np. 
rynek, popyt, podaż,
równowaga rynkowa, cykl koniunkturalny,
wymiana, interpretuje i
ocenia czynniki
kształtujące wielkość popytu i wielkość
podaży, określa
wady i zalety gospodarki rynkowej,
rozróżnia wszystkie formy opodatkowania
podatkiem dochodowym
działalności
gospodarczej, oblicza podatek dochodowy oraz podatku od
towarów i usług,
wymienia składniki
obligatoryjne i
fakultatywne
wynagrodzeń, oblicza koszty przedsiębiorstwa,
oblicza, zinterpretuje i
ocenia wynik finansowy
przedsiębiorstwa,
zinterpretuje
prawo Engla,
scharakteryzuje
powiązania pomiędzy
podmiotami
funkcjonującymi
w gospodarce,
wymienia formy
pozyskiwania
kapitału – oblicza koszt
kredytu.

	Korzysta z Polskiej
Klasyfikacji Działalności,
Europejskiej Klasyfikacji
Działalności oraz Polskiej
Klasyfikacji Wyrobów i
Usług
	Identyfikuje strukturę
klasyfikacji: Polskiej
Klasyfikacji Działalności,
Europejskiej Klasyfikacji
Działalności, Polskiej
Klasyfikacji Wyrobów i
Usług , określi co to
wniosek CEIDG, KRS, określi co to PKD, EKD, PKWiU.
	Opisuje zastosowanie
Polskiej Klasyfikacji
Działalności, Europejskiej
Klasyfikacji Działalności
oraz Polskiej Klasyfikacji
Wyrobów i Usług,
wymieni jakie dane
występują we wniosku
CEIDG-1 gdy chcemy
zarejestrować firmę.
	Wyszukuje symbol
wyrobu lub usługi w
Polskiej Klasyfikacji
Wyrobów i Usług
wypełni z
niewielkimi błędami
wniosek CEIDG-1 w
celu zarejestrowania
firmy.
	Dobiera stawkę podatku VAT do towaru na podstawie symbolu Polskiej Klasyfikacji Wyrobów i Usług,
wypełnia poprawnie
wniosek CEIDG-1 w
celu zarejestrowania
firmy, wskazuje sposoby rejestracji działalności
gospodarczej osób
fizycznych i osób
prawnych.
	Dobiera odpowiednią
formę
organizacyjnoprawną
dla określonej 
działalności
gospodarczej i
wielkości
przedsiębiorstwa.

	Sporządza dokumenty
handlowe związane z
wykonywaną pracą w
formie papierowej i elektronicznej
	Wymienia rodzaje
dowodów sprzedaży i
dokumentów handlowych takich jak pismo informacyjne, zapytanie ofertowe, ofertę sprzedaży, pismo negocjacyjne, zamówienie, reklamację,
odpowiedź na
reklamację.
	Rozróżnia dokumenty
handlowe, takie jak: pismo
informacyjne, zapytanie
ofertowe, ofertę
sprzedaży, pismo
negocjacyjne, zamówienie,
reklamację, odpowiedź na
reklamację wymienia
programy komputerowe
wspomagające
wykonywanie zadań.
	Określa i sporządza z
niewielkimi błędami
dokumenty związane z
wykonywaną pracą;
stosuje programy
komputerowe
wspomagające
wykonywanie zadań,
zabezpiecza
dokumenty handlowe
zgodnie z przepisami
prawa, zna zasady ich
sporządzania i
przechowywania.
	Sporządza poprawnie
dokumenty związane z
wykonywaną pracą;
dobiera techniki i
programy do
sporządzania
dokumentów
handlowych, stosuje
programy
komputerowe
wspomagające
wykonywanie zadań,
stosuje zasady ich
sporządzania i
przechowywania.
	Potrafi
udokumentować
sprzedaż towarów
obsługuje i eksploatuje
sprawnie urządzenia
techniczne stosowane na stanowisku pracy
sprzedawcy.

	Rozmieszcza towary w
magazynie i na sali sprzedażowej
	Określa pojęcie
merchandisingu,
wymienia podstawowe
narzędzia marketingu,
takie jak: produkt,
cena, dystrybucja,
promocja, wymienia
zasady marketingu
handlowego.
	Określa znaczenie
marketingu w handlu,
wymienia czynniki
wpływające na decyzje
nabywców, wymienia
elementy otoczenia
przedsiębiorstwa
handlowego, wymienia
koncepcje marketingu 4P,
5P,7P, określa czym jest w 
marketingu produkt,
cena, dystrybucja,
promocja.
	Charakteryzuje
znaczenie marketingu
w handlu,
scharakteryzuje
czynniki wpływające
na decyzje nabywców,
scharakteryzuje
elementy otoczenia
przedsiębiorstwa
handlowego, wymienia
i scharakteryzuje
koncepcje marketingu
4P, 5P,7P, określa
znaczenie w handlu
strategii produktu,
ceny, dystrybucji,
promocji, wymienia
elementy mixu
promocyjnego.
	Właściwie dobiera
czynniki wpływające na
decyzje nabywców,
scharakteryzuje i
zastosuje w handlu
strategię produktu,
ceny, dystrybucji,
promocji,
scharakteryzuje
elementy mixu 
promocyjnego i określa
ich znaczenie w handlu.
	Zastosuje w
handlu strategię
produktu, ceny,
dystrybucji,
promocji
przeanalizuje
efekty i oceni
skuteczność
stosowanej
strategii, stosuje
elementy mixu
promocyjnego i
określa ich
skuteczność.



Ocena niedostateczna: uczeń nie opanował wiedzy i umiejętności obejmujących wymagania konieczne z danego materiału – działu tematycznego. Nie uzyskał minimum 30% wartości punktów z odpowiedzi pisemnych podczas kontroli bieżącej. Nie potrafi definiować pojęć, omawiać i charakteryzować podstawowych zjawisk nawet przy pomocy nauczyciela. Wykazuje brak systematyczności i chęci do nauki. Nie podejmuje prób poprawy ocen niedostatecznych ze sprawdzianów w terminie wcześniej określonym lub odmawia odpowiedzi. Nie przejawia aktywności na lekcjach oraz nie prowadzi systematycznie zeszytu przedmiotowego.

 

