WYMAGANIA EDUKACYJNE NA POSZCZEGOLNE OCENY

SKUTECZNOSC | EFEKTYWNOSC KAMPANII REKLAMOWE)

Klasa 5
POZIOM WYMAGAN
ocena dopuszczajgca ocena dostateczna ocena dobra ocena bardzo dobra ocena celujgca
[1] [1+2] [1+2+3] [1+2+3+4] [1+2+3+4+5]
Uczenh: Uczen: Uczen: Uczen: Uczen:

DZIAL: BADANIE SKUTECZNOSCI | EFEKTYWNOSCI KAMPANII REKLAMOWE)

- zna podstawowe
pojecia: skutecznos¢
reklamy, CATI, CAWI,
wywiad indywidualny,
wywiad zogniskowany,
dotarcie, efektywnosé
kreacji, efektywnosé stron
docelowych

- wymienia metody

i techniki badan
skutecznosci

- wymienia wskazniki
skutecznosci reklamy
- zna podstawowe
pojecia: efektywnosé
reklamy

- wymienia metody

i techniki badan
efektywnosci reklamy
- wymienia wskazniki
efektywnosci reklamy

- opisuje techniki

i narzedzia wykorzystywane
w badaniach stopnia
dotarcia reklamy do
adresata

- potrafi wyjasni¢
podstawowe pojecia:
skutecznosé reklamy,
CATI, CAWI, wywiad
indywidualny, wywiad
zogniskowany, dotarcie,
efektywnos¢ kreaciji,
efektywnos¢ stron
docelowych

- potrafi opisa¢ metody

i techniki badan
skutecznosci

- potrafi podac wzory
wskaznikéw skutecznosci
reklamy

- oblicza wskazniki
skutecznosci reklamy

- potrafi zaplanowac
badania skutecznosci
reklamy

- potrafi dobra¢ metody

i techniki umozliwiajgce
zbieranie danych stuzgcych
do analizy skutecznosci
kampanii reklamowej

- potrafi stworzy¢ (z matymi
btedami) prezentacje
wynikéw badania
skutecznosci reklamy

- potrafi stworzyé
prezentacje wynikow
badania skutecznosci
reklamy

- oblicza wskazniki
efektywnosci reklamy

- potrafi przeprowadzié
badania skutecznosci
reklamy

- potrafi skonfigurowac
oprogramowanie
umozliwiajgce zbieranie
danych stuzgcych do
analizy skutecznosci
internetowej kampanii
reklamowej

- potrafi przeprowadzi¢
prezentacje wynikow
badania skutecznosci
reklamy

- potrafi uzasadni¢ wyniki
badania skutecznosci
reklamy

- potrafi przeprowadzi¢
badania efektywnosci
reklamy

- trafnie wykorzystuje
wiedze teoretyczng do
rozwigzywania probleméw
praktycznych

-korzystajac z zagadnien
psychologicznych,
socjologicznych dobiera
metody badan planujgc
badania dotyczgce dotarcia
Srodkéw reklamy do
adresata

- potrafi odpowiedzie¢ na
pytania i zarzuty dotyczace
wynikéw badania
skutecznosci reklamy

- potrafi odpowiedzie¢ na
pytania i zarzuty dotyczace
wynikéw badania
efektywnosci reklamy




- potrafi wyjasnic
podstawowe pojecia:
efektywnos¢ reklamy

- potrafi rozréznic pojecia
skutecznosci (dotarcie)

i efektywnosci (zmiana
postaw) reklamy

- potrafi opisa¢ metody

i techniki badan
efektywnosci reklamy;

- potrafi podac wzory
wskaznikéw efektywnosci
reklamy

- potrafi zaplanowac
badania efektywnosci
reklamy

- potrafi dobra¢ metody

i techniki umozliwiajgce
zbieranie danych stuzgcych
do analizy efektywnosci
kampanii reklamowej

- potrafi stworzy¢ (z matymi
btedami) prezentacje
wynikéw badania
efektywnosci reklamy

- potrafi stworzy¢
prezentacje wynikow
badania efektywnosci
reklamy

- potrafi przeprowadzi¢
prezentacje wynikow
badania efektywnosci
reklamy

- potrafi uzasadni¢ wyniki
badania efektywnosci
reklamy

DZIAL: PRZETWARZANIE INFORMACJI Z PRZEPROWADZONYCH BADAN

- Zna pojecie badan
marketingowych

- wymienia rodzaje badan
marketingowych

- wymienia metody
doboru préby

- znarodzaje pytan

w kwestionariuszu

- zna metody i techniki
umozliwiajgce zbieranie
danych stuzgcych do
analizy skutecznosci

i efektywnosci kampanii
reklamowej

- charakteryzuje zrédta
pozyskiwania danych
(pierwotne i wtérne)

- charakteryzuje metody
doboru préby oraz metody
i techniki badawcze

- rozrdznia rodzaje pytan

w kwestionariuszu

- zna pojecie modelu oceny
reklamy

- wymienia i omawia
proces oceny reklamy

- dobiera metody i techniki
umozliwiajgce zbieranie
danych stuzgcych do
analizy skutecznosci

- wybiera odpowiednie
dobory préby badawczej
oraz metody i techniki
pozyskiwania danych

- planuje badanie oceny
reklamy z wykorzystaniem
modelu oceny reklamy

- potrafi zaplanowac
badanie skutecznosci

i efektywnosci internetowej
kampanii reklamowej

- potrafi zaplanowac
badanie skutecznosci

i efektywnosci kampanii
reklamowej w mediach
tradycyjnych

- dobiera préobe badawczg
- tworzy kwestionariusz

- przeprowadza proste
badanie marketingowe

- przeprowadza badanie
skutecznosci

i efektywnosci internetowe;j
kampanii reklamowej

- przeprowadza badanie
skutecznosci

i efektywnosci kampanii
reklamowej w mediach
tradycyjnych

- opracowuje raport

z badan

- trafnie wykorzystuje
wiedze teoretyczng do
rozwigzywania problemow
praktycznych

- potrafi odpowiedzie¢

na pytania i zarzuty dot.
wynikéw badan
skutecznosci

i efektywnosci kampanii
reklamowe

- wykorzystuje dane
Zzrédtowe do
przeprowadzenia
autorskich badan
dotyczacych skutecznosci
i efektywnosci reklamy




i efektywnosci kampanii
reklamowej

- przetwarza dane z badan
skutecznosci

i efektywnosci kampanii
reklamowej

- dokonuje analizy wynikéw
badan skutecznosci

i efektywnosci kampanii
reklamowej

- dokonuje analizy wynikéw
badan skutecznosci i
efektywnosci kampanii
reklamowej w mediach
cyfrowych

- sporzadza wnioski z badan
dotyczgcych oceny jakosci
oraz skutecznosci
prowadzonej reklamy

- interpretuje wyniki badan
skutecznosci i efektywnosci
kampanii reklamowej

-prezentuje wyniki
przeprowadzonych badan
na forum klasy

- wyjasnia co oznacza
skutecznos$é w odniesieniu
do kampanii reklamowej

- potrafi uargumentowac
wyniki badan skutecznosci
i efektywnosci kampanii
reklamowej

— ocenia efekty i korzysci
kampanii reklamowej

— ocenia wptyw reklamy
na wielkos¢ sprzedazy




