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1. OCENA DOPUSZCZAJACA (1)

Co uczen musi umiec i wiedzieé, aby otrzymac¢ ocene dopuszczajaca z przedmiotu
Planowania Kampanii Reklamowej (KWALIFIKACJA PGF.07):

I. Analiza i Planowanie:

e Analiza rynku i konkurenciji: Identyfikacja grupy docelowej, analiza potrzeb
i zachowan konsumentéw, badanie konkurenciji i ich strategii. Umiejetnosé
wykorzystania narzedzi badawczych (np. ankiety, wywiady).

o Sformutowanie celow i strategii kampanii: Okreslenie mierzalnych celow
kampanii (np. wzrost Swiadomosci marki, zwiekszenie sprzedazy), wybor
odpowiedniej strategii reklamowej (np. strategii push, pull).

e Opracowanie budzetu kampanii: Planowanie wydatkéw na poszczegélne
elementy kampanii (np. media, kreacja, produkcja).

e Opracowanie harmonogramu kampanii: Ustalenie terminéw realizacji
poszczegdlnych etapdédw kampanii.

Il. Kreacja i Realizacja:

o Tworzenie koncepcji kreatywnych: Opracowanie pomystéw na przekaz
reklamowy, uwzgledniajac specyfike grupy docelowe;j i kanatéw komunikacji.

e  Wybor mediéw: Dobdr odpowiednich kanatéw komunikacji (np. media
spotecznosciowe, telewizja, prasa, internet) w zaleznosci od grupy docelowej
i celéw kampanii.

e Przygotowanie materiatow reklamowych: Tworzenie tekstow reklamowych,
grafiki, spotéw wideo, itp. Umiejetnosé pracy z programami graficznymi i
multimedialnymi.

e Monitorowanie i ewaluacja kampanii: Pomiar efektywnosci kampanii, analiza
wynikéw i wprowadzanie ewentualnych korekt.

lll. Wiedza teoretyczna:

e Podstawy marketingu i reklamy: Znajomos$¢ podstawowych pojec i teorii
z zakresu marketingu i reklamy.

e Prawo i etyka wreklamie: Znajomos¢ przepiséw prawnych regulujgcych
dziatalnosc¢ reklamowag oraz zasad etyki zawodowe;.

e Analiza danych i raportowanie: Umiejetnos¢ analizy danych i tworzenia raportow
z przebiegu kampanii.

UWAGA: Ocene dopuszczajgcg uzyskuje sie poprzez wykazanie sie podstawowa
znajomosciag powyzszych zagadnien. Szczegotowe wymagania moga sie rozni¢ w zaleznosci
od szkoty i nauczyciela.



2. OCENA DOSTATECZNA (1+2)

Co uczen musi umiec i wiedzieé, aby otrzymac ocene dostateczna z przedmiotu
Planowania Kampanii Reklamowej (KWALIFIKACJA PGF.07):

. Podstawowa wiedza:

e Rozumie¢ podstawowe pojecia z zakresu marketingu i reklamy (np. grupa
docelowa, segmentacja rynku, kanaty komunikaciji, cele reklamowe).

e Znac podstawowe rodzaje reklam (np. reklama prasowa, telewizyjna, internetowa).
e Rozumiec role reklamy w procesie marketingowym.
Il. Planowanie kampanii:

e Umie¢ zidentyfikowacé podstawowe elementy kampanii reklamowej
(np. cel, grupa docelowa, przekaz reklamowy).
o Umiec okresli¢ prosty cel kampanii (np. zwiekszenie sSwiadomosci marki).

e Umieé zidentyfikowaé podstawowa grupe docelowsg (np. wiek, pteé,
zainteresowania).

e Umiec dobra¢ proste kanaty komunikacji (np. media spotecznosciowe).
lll. Kreacja:
e Umieé stworzyé proste hasto reklamowe.

e Umiec przygotowac podstawowe materiaty reklamowe (np. prosty tekst reklamowy,
prosta grafika).

IV. Praca:
e Potrafi¢ pracowac pod kierunkiem nauczyciela i wykonywac proste zadania.
o Wykazywacé minimalne zaangazowanie w zajecia.
e Prezentowac prace w sposdb czytelny i zrozumiaty.

Przyktad: Uczen potrafi zidentyfikowa¢ grupe docelowag dla produktu, np. dla nowego
rodzaju napoju energetycznego (mtodziez w wieku 16-20 lat). Potrafi wymysli¢ proste hasto
reklamowe i wybraé¢ jeden kanat komunikacji (np. Instagram). Uczen rozumie, ze celem
reklamy jest zwiekszenie Swiadomosci marki.



3. OCENA DOBRA (1+2+3)

Co uczen musi umiec i wiedzieé, aby otrzymac ocene dobra z przedmiotu Planowania
Kampanii Reklamowej (KWALIFIKACJA PGF.07):

. Wiedza i zrozumienie:

e Posiadac¢ dobrg znajomos¢ pojec¢ z zakresu marketingu i reklamy (np. analiza SWOT,
pozycjonowanie marki, budzet reklamowy, mierniki efektywnosci kampanii).

e Znac rézne rodzaje reklam i ich specyfike (np. reklama natywna, content marketing,
marketing szeptany).

e Rozumiec proces planowania kampanii reklamowe;j i jego etapy.
e Znac podstawowe zasady prawa i etyki w reklamie.

Il. Planowanie kampanii:
e Umieé przeprowadzié podstawowsg analize rynku i konkurenciji.

o Umiec okresli¢ cele kampanii (np. zwiekszenie sprzedazy, poprawa wizerunku
marki).

e Umieé wybraé¢ odpowiednie kanaty komunikacji, uwzgledniajgc grupe docelowg
i cele kampanii.
e Umiec¢ oszacowac budzet kampanii.

lll. Kreacja:

e Umiec¢ tworzyé réznorodne materiaty reklamowe (np. teksty reklamowe, grafiki,
krétkie filmy).

e Umiec¢ wykorzystywac rézne techniki i narzedzia reklamowe
(np. storytelling, call to action).
IV. Praca:

e Potrafi¢ pracowac¢ samodzielnie i w grupie.
o Wykazywac zaangazowanie w zajecia i inicjatywe.
e Prezentowac prace w sposdb uporzadkowany i profesjonalny.

Przyktad: Uczen potrafi przeprowadzi¢ krotka analize SWOT dla produktu. Potrafi okresli¢
cele SMART (Specific, Measurable, Achievable, Relevant, Time-bound) dla kampanii
reklamowej. Uczen wybiera odpowiednie kanaty komunikacji (np. Facebook, Instagram,
YouTube) i tworzy przyktadowe materiaty reklamowe, uwzgledniajac specyfike kazdego z
nich.



4. OCENA BARDZO DOBRA (1+2+3+4)

Co uczen musi umiec i wiedzieé, aby otrzymac ocene bardzo dobra z przedmiotu
Planowania Kampanii Reklamowej (KWALIFIKACJA PGF.07):

I. Wiedza i umiejetnosci:
e Doskonata znajomosc¢ pojec i zasad marketingu i reklamy.

e Znai potrafi stosowac¢ zaawansowane techniki i narzedzia reklamowe
(np. marketing partyzancki, neuromarketing).

e Rozumie zaleznosci miedzy elementami kampanii reklamowej
i potrafi je efektywnie tgczyc.

e Znaiprzestrzega zasad etyki w reklamie i prawa.

Il. Planowanie kampanii:

e Umiec przeprowadzi¢ szczegotowa analize rynku i konkurencji, wykorzystujac rézne
metody badawcze.

e Umiec¢ opracowac¢ kompleksowy plan kampanii reklamowej, uwzgledniajgc cele,
strategie, budzet, harmonogram i kanaty komunikac;ji.

¢ Umie¢ monitorowac¢ i ewaluowac kampanieg, analizujgc jej efektywnosc¢
i wprowadzajac korekty.
e Potrafi optymalizowa¢ kampanie w oparciu o wyniki.

lll. Kreacja:

e Umiec tworzy¢ kreatywne i innowacyjne materiaty reklamowe, dostosowane
do réznych kanatéw komunikaciji.
o Potrafi wykorzystywac rézne style i techniki kreacji reklamowe;j.

IV. Praca:
e Potrafi¢ pracowac¢ samodzielnie i w grupie, wykazujac inicjatywe i kreatywnosé.
e Aktywnie uczestniczy¢ w zajeciach i dzieli¢ sie swojg wiedzg z innymi.
e Prezentowac prace w sposob profesjonalny i przekonujacy.

Przyktad: Uczen przeprowadza kompleksowa analize rynku, uwzgledniajgc badania
konsumenckie i analize konkurencji. Opracowuje szczegotowy plan kampanii reklamowe;j,
uwzgledniajgc cele SMART, budzet, harmonogram, dobdr kanatéw komunikacji i mierniki
efektywnosci. Uczen tworzy kreatywne i angazujgce materiaty reklamowe, dostosowane do
réznych platform. Uczen monitoruje i ewaluuje kampanie, analizujgc wyniki i wprowadzajac
korekty w celu optymalizac;ji.



5. OCENA CELUJACA (142+3+4+5)
Co uczen musi umiec i wiedzieé, aby otrzymac ocene celujaca z przedmiotu
Planowania Kampanii Reklamowej (KWALIFIKACJA PGF.07):
I. Wiedza i umiejetnosci:
o Wyjagtkowa wiedza i zrozumienie zasad marketingu i reklamy.

e Znai potrafi stosowac najnowsze trendy i technologie w reklamie
(np. Al w marketingu, metaverse).

e Posiada umiejetnosc¢ krytycznej analizy i oceny kampanii reklamowych.
o \Wykazuje sie doskonatg znajomoscig etyki w reklamie i prawa.

Il. Planowanie kampanii:

e Potrafi opracowac innowacyjne i nowatorskie plany kampanii reklamowych,
wykraczajgce poza standardowe rozwigzania.

e Potrafi samodzielnie prowadzi¢ badania i analizy, ktére wnosza
nowa wiedze do tematu.

e Potrafi przewidywac trendy w reklamie i dostosowywa¢ do nich swoje dziatania.

lll. Kreacja:

o Tworzy wyjatkowe i inspirujgce materiaty reklamowe,
ktére wyrdzniaja sie na tle innych.
e Potrafi eksperymentowac z nowymi formami i technikami kreacji reklamowe;.

IV. Praca:

e Aktywnie uczestniczy w zajeciach, dzielgc sie swojg wiedzg i doswiadczeniem
Z innymi uczniami.
o \Wykazuje sie inicjatywa i kreatywnoscia, proponujgc wtasne rozwigzania i projekty.

e Prezentuje swoje prace w sposob profesjonalny, angazujacy i inspirujacy.
e Reprezentuje szkote w konkursach i olimpiadach zwigzanych z reklama.

Przyktad: Uczeh opracowuje innowacyjng kampanie reklamowag, wykorzystujacg nowe
technologie i trendy (np. reklama w metaverse). Przeprowadza wtasne badania i analizy,
ktore wnoszg nowg wiedze do tematu. Tworzy wyjgtkowe i inspirujgce materiaty reklamowe,
ktére zdobywajg uznanie w konkursach branzowych. Uczen aktywnie uczestniczy w
zajeciach, dzielgc sie swojg wiedzg i doswiadczeniem z innymi uczniami i reprezentuje
szkote w konkursach i olimpiadach zwigzanych z reklama.



OCENE NIEDOSTATECZNA OTRZYMUJE UCZEN, KTORY:

1. nie opanowat podstawowych wiadomosci i umiejetnosci niezbednych
do dalszej nauki danego przedmiotu;

2. nie opanowat wymagan edukacyjnych na ocene dopuszczajaca;

3. nie bierze aktywnego udziatu w zajeciach.



