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1. OCENA DOPUSZCZAJACA (1)

Na ocene dopuszczajgcqg z przedmiotu Produkcja Reklamy w Technikum Reklamy (symbol
cyfrowy zawodu 333907), uczenh powinien wykazaé sie podstawowymi umiejetnosciami oraz
wiedzq, ktére sq kluczowe dla zrozumienia i realizacji zadan zwigzanych z szerokorozumianym
rynkiem reklamy. Oto podsumowanie wymogow:

1. Podstawowe pojecia reklamowe:
* Zrozumienie terminologii: Uczen powinien zna¢ i rozumie¢ podstawowe pojecia
zwigzane z reklamg, takie jak:
« Cel reklamy: Co chce osiggng¢ reklama (np. zwiekszenie sprzedazy, budowanie marki).
» Grupa docelowa: Kto jest odbiorcq reklamy.
* Nosniki reklamy: Rézne formy, w jakich reklama moze by¢ prezentowana
(np. telewizja, internet, prasa).

2. Rodzaje medioéw reklamowych:

Umiejetnos¢ klasyfikacji: Uczen powinien umieé¢ wymienié¢

i krotko opisaé rézne rodzaje medidw reklamowych, takie jak:

« Telewizja: Jakie sq jej zalety i wady.

* Radio: Jakie sq jego specyfiki.

« Internet: R6znorodno$é form reklamy online (np. banery, social media).
* Prasa: Jakie sg mozliwosci reklamy w gazetach i czasopismach.

3. Przygotowanie projektu reklamy:
* Tworzenie prostego projektu: Uczen powinien by¢ w stanie stworzy¢
podstawowy projekt reklamy, ktéry obejmuje:
* Wybdr noénika: Jakie medium bedzie najlepsze dla danej kampanii.
» Opracowanie przekazu reklamowego: Jakie tresci i grafiki bedqg uzyte w reklamie.

4, Dokumentacja reklamowa:

* Znajomos$¢ dokumentéw: Uczen powinien zna¢ podstawowe dokumenty
zwigzane z produkcjq reklamy; takie jak:

* Brief reklamowy: Co to jest i jak sie go tworzy.

* Plan kampanii: Jakie elementy powinien zawierad.

5. Zarzqdzanie kampaniq reklamowgq:
» Podstawowe umiejetnosci zarzgdzania: Uczen powinien rozumieé, jak planowaé
i organizowa¢ kampanie reklamowg, co obejmuje:
* Planowanie kampanii: Jakie kroki sg niezbedne do skutecznego zaplanowania kampanii.
* Realizacja kampanii: Jakie dziatania sg podejmowane w trakcie kampanii.
* Badanie efektywnoséci: Jak ocenia¢ skutecznos¢ kampanii reklamowej.

6. Kryteria oceny:
* Zrozumienie kryteriéw: Uczen powinien wiedzie¢, jakie sq kryteria oceny
w zakresie produkcji reklamy, w tym:
* Praca w grupie: Jak wspotpracowac z innymi w zespole.
* Prezentacja pomystéw: Jak skutecznie prezentowaé swoje pomysty i projekty.

1 Bezpieczenstwo i higiena pracy:
* Podstawowe zasady BHP: Uczenh powinien zna¢ zasady bezpieczenstwa i higieny pracy,
ktdre sq istotne w kontekscie produkcji reklam.

Te umiejetnosci i wiedza powinny by¢ wystarczajgce, aby uzyska¢ ocene dopuszczajgcq
z przedmiotu produkcja reklamy.



W oparciu o podstawe programowq i obowiqzujgcy program nauczania dla przedmiotu
Produkcja Reklamy, wyrézni¢ nalezy szczegétowe ramy zagadnien, ktérych znajomosé
wymagana jest dla uzyskania oceny dopuszczajqcej.

Na ocene DOPUSZCZAJACA uczen:

1.

Zna zasady odczytywania dokumentacji technologicznej.
Zna podstawowe formaty papieru (Szereg A).

2.

Zna podstawowy opis kolorow:

Opis kolorystyki - tryb kolorystyczny (wymienia dwa podstawowe).

Opis kolorystyki - sktad procentowy (podaje zakres od do dla dwdch poszczegdlnych trybow).

3.
Zna kroje pisma - fonty (podstawowe pojecie teoretyczne).
Stosuje informacje zawarte w dokumentaciji technologiczne;j.

4,
Rozréznia podstawowe elementy graficzne takie jak:
Elementy tekstowe, elementy tabelaryczne.

5.
Biegle stosuje pozyskane informacje w wykonaniu podstawowych form reklamy.

6.
ZNA NA PODSTAWOWYM POZIOMIE ZAGADNIENIA ZWIAZANE Z GRAFIKA WEKTOROWA.

1

Posiada informacje wstepne na temat grafiki wektorowe).

Zna zalety oraz wady grafiki wektorowe;.

W stopniu podstawowym wykorzystuje zalety grafiki wektorowej.

8.

ZNA PODSTAWOWE PROGRAMY DO TWORZENIA GRAFIKI WEKTOROWEJ (CorelDRAW).
Zna podstawowe funkcje programu do obstugi grafiki wektorowej, umozliwiajgce
wykorzystanie minimum umiejetnosci niezbednych do wykonania

podstawowych form reklamy:

Dokonuje podstawowych Modyfikacji na obiektach wektorowych.

Q
Biegle zapisuje pliki graficzne w podstawowym formacie (w zaleznosci od przeznaczenia).

10.
Wykonuje podstawowy znak graficzny systemu identyfikacji wizualnej,
jakim jest Logo - w formie uproszczonego szkicu.



1.
Biegle stosuje zasady kolorystyki w tworzeniu elementdéw graficznych.
Zna podstawowq symbolike barw.

12.
Uczen zna i stosuje pola ochronnego znaku.

13.
Wykonuje podstawowq ksiege znaku
Umie umiesci¢ logo firmy na réznych ttach.

14.

Wykonuje wizytdéwke zgodnie ze szkicem lub makietg dostarczonqg z drukarni.
Rozmieszcza elementy wizytowki zgodnie z zasadami kompozycji i typografii
Przygotowuje wizytéwke do wydruku.

15.

Wykonuje projekt graficzny prostego papieru firmowego zgodnie z zatozeniami.
Dokonuje rozmieszczania danych teleadresowych i logo zgodnie z zasadami kompozyciji
i typografii (nagtéwek, stopka).

16.
Umieszcza logo i dane teleadresowe we wtasciwych miejscach na kopercie firmowe;.
Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu koperty firmowej wg. wytycznych.

17
Wykonuje szyld reklamowy zgodnie z wytycznymi (kolorystyka, kréj pisma).

18.
Umieszcza elementy graficzne na projektach koszulek.
Umieszcza elementy graficzne na projektach diugopiséw.

19
Wykonuje ulotke reklamowq zgodnie z dostarczong w formie cyfrowej makietg (szablonem).

20.
Przygotowuje ulotke reklamowq do wydruku (forma uproszczona - okreslenie formatu,
rozdzielczosci oraz wymaganego trybu kolorystycznego).

21.

Wykonuje plakat reklamowy zgodnie z wytycznymi.

Stosuje zasady estetyki i typografii przy wykonaniu plakatu reklamowego
(w uproszczonej formie).

PO SPEENIENIU POWYZSZYCH WYMOGOW, UCZEN UZYSKUJE OCENE DOPUSZCZAJACA
Z PRZEDMIOTU PRODUKCJA REKLAMY.



2. OCENA DOSTATECZNA (1+2)

Na ocene dostateczngq z przedmiotu Produkcja Reklamy w Technikum Reklamy (symbol cyfrowy
zawodu 333907), uczen powinien wykazac sie podstawowymi umiejetnosciami oraz wiedzq,
ktére sg niezbedne do zrozumienia i realizacji zadan zwigzanych z szerokorozumianym rynkiem
reklamy. Dodatkowy wymog na ocene dostateczng to okreslony (na $srednim poziomie) stopien
kreatywnosci w projektowaniu materiatéw reklamowych. Pod uwage brana jest réwniez wyzszy
stopien znajomosci programow graficznych (w poréwnaniu do oceny dopuszczajgcej).

Oto podsumowanie wymogow:

1. Podstawowe pojecia reklamowe:
* Zrozumienie terminologii: Uczen powinien zna¢ i rozumie¢ podstawowe pojecia
zwigzane z reklamg, takie jak:
« Cel reklamy: Co chce osiggng¢ reklama (np. zwigkszenie sprzedazy, budowanie marki).
* Grupa docelowa: Kto jest odbiorcq reklamy.
* Nosniki reklamy: Rézne formy, w jakich reklama moze by¢ prezentowana
(np. telewizja, internet, prasal).

2. Rodzaje mediéw reklamowych:

Umiejetnos¢ klasyfikacji: Uczen powinien umie¢ wymieni¢

i krétko opisaé rézne rodzaje medidw reklamowych, takie jak:

« Telewizja: Jakie sq jej zalety i wady.

» Radio: Jakie sq jego specyfiki.

* Internet: R6znorodnos¢ form reklamy online (np. banery, social media).
* Prasa: Jakie sg mozliwosci reklamy w gazetach i czasopismach.

3. Przygotowanie projektu reklamy:
* Tworzenie prostego projektu: Uczen powinien by¢ w stanie stworzy¢
podstawowy projekt reklamy, ktéry obejmuje:
* Wybdr noénika: Jakie medium bedzie najlepsze dla danej kampanii.
» Opracowanie przekazu reklamowego: Jakie tresdci i grafiki bedg uzyte w reklamie.

4. Dokumentacja reklamowa:

* Znajomos$¢ dokumentéw: Uczen powinien zna¢ podstawowe dokumenty
zwigzane z produkcjq reklamy, takie jak:

* Brief reklamowy: Co to jest i jak sie go tworzy.

* Plan kampanii: Jakie elementy powinien zawierag.

5. Zarzqdzanie kampaniq reklamowgq:
+ Podstawowe umiejetnosci zarzqgdzania: Uczen powinien rozumieg, jak planowacé
i organizowa¢ kampanie reklamowg, co obejmuje:
* Planowanie kampanii: Jakie kroki sq niezbedne do skutecznego zaplanowania kampanii.
* Realizacja kampanii: Jakie dziatania sg podejmowane w trakcie kampanii.
* Badanie efektywnosci: Jak ocenia¢ skutecznos¢ kampanii reklamowej.

6. Kryteria oceny:
« Zrozumienie kryteriow: Uczen powinien wiedzie¢, jakie sq kryteria oceny
w zakresie produkcji reklamy, w tym:
* Praca w grupie: Jak wspdtpracowad z innymi w zespole.
* Prezentacja pomystéw: Jak skutecznie prezentowac swoje pomysty i projekty:.

1 Bezpieczenstwo i higiena pracy:
* Podstawowe zasady BHP: Uczenh powinien zna¢ zasady bezpieczenstwa i higieny pracy,
ktdre sq istotne w kontekscie produkcji reklam.

8. Kreatywnos¢ i innowacyjnosé
Umiejetnos¢ myslenia kreatywnego: Uczen powinien by¢ w stanie generowacé pomysty na nowe kampanie
reklamowe oraz dostosowywac istniejgce pomysty do zmieniajgcych sie warunkdw rynkowych.

Te umiejetnosci i wiedza powinny by¢ wystarczajgce, aby uzyska¢ ocene dostateczng
z przedmiotu produkcja reklamy.
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W oparciu o podstawe programowq i obowiqzujgcy program nauczania dla przedmiotu
Produkcja Reklamy, wyrézni¢ nalezy szczegétowe ramy zagadnien, ktérych znajomosé
wymagana jest dla uzyskania oceny dostatecznej.

Na ocene DOSTATECZNA uczen:

1.

Zna podstawowe zasady odczytywania dokumentacji technologicznej.
Biegle odczytuje dokumentacje technologiczng,.

Zna podstawowe formaty papieru (Szereg A, Bi C).

2.

Zna podstawowy opis kolorow:

Opis kolorystyki - tryb kolorystyczny (wymienia i opisuje dwa podstawowe + 1rozszerzony).
Opis kolorystyki - sktad procentowy (podaje zakres od do dla dwdch poszczegdlnych trybow).
Opis kolorystyki - podaje oznaczenia koloréw i nazwy wzornikowe.

3.

Zna kroje pisma - fonty (ich rodzaje, typy).

Stosuje informacje zawarte w dokumentaciji technologiczne;j.
Odczytuje makiety i szkice wydawnicze.

4,
Rozréznia podstawowe elementy graficzne takie jak:
Elementy tekstowe, elementy tabelaryczne.

5.
Biegle stosuje pozyskane informacje w wykonaniu réznych form reklamy.

6.
ZNA NA UMIARKOWANIE WYSOKIM POZIOMIE ZAGADNIENIA ZWIAZANE
Z GRAFIKA WEKTOROWA.

1

Posiada informacje na temat grafiki wektorowej.

Zna zalety oraz wady grafiki wektorowe;.

W stopniu zaawansowanym wykorzystuje zalety grafiki wektorowe;j.
W stopniu zaawansowanym unika wad grafiki wektorowe;.

8.

ZNA PODSTAWOWE PROGRAMY DO TWORZENIA GRAFIKI WEKTOROWEJ (CorelDRAW).

Zna rozszerzone funkcje programu do obstugi grafiki wektorowej, umozliwiajgce wykorzystanie
umiejetnosci niezbednych do wykonania kreatywnych form reklamy.

Dokonuje rozszerzonych i zaawansowanych modyfikacji na obiektach wektorowych.

Q
Biegle zapisuje pliki graficzne w popularnych formatach (w zaleznosci od przeznaczenia).

10.
Wykonuje zaawansowany znak graficzny systemu identyfikacji wizualnej, jakim jest
Logo - w formie szkicu.



1.
Biegle stosuje zasady kolorystyki w tworzeniu elementdéw graficznych.
Zna podstawowq symbolike barw oraz potra fiw sposdb kreatywny jg zastosowad.

12.

Zna i stosuje pole ochronne znaku. Potra fiwytyczy¢ je na podstawie jednego
z elementéw znaku.

Kreuje elementy konstrukcyjne logo na podstawie jednostki podstawowej "n".
Stosuje siatke znaku.

13.
Wykonuje zaawansowanq ksiege znaku.
Powinien umie¢ umiesci¢ logo firmy na réznych ttach.

14.

Wykonuje wizytdéwke zgodnie ze szkicem lub makietq dostarczonq z drukarni.
Rozmieszcza elementy wizytowki zgodnie z zasadami kompozycji i typografii.
Przygotowuje wizytowke do wydruku. Dokonuje impozycji projektu.

15.

Wykonuje projekt graficzny papieru firmowego zgodnie z zaawansowanymi zatozeniami.
Dokonuje rozmieszczania danych teleadresowych i logo zgodnie z zasadami kompozyciji
i typografii (hagtowek, stopkal).

16.
Umieszcza logo i dane teleadresowe we wiasciwych miejscach na kopercie firmowe;j.
Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu koperty firmowej wg. wytycznych.

17
Wykonuje zaawansowany w swej formie graficznej szyld reklamowy zgodnie
z wytycznymi (kolorystyka, kréj pisma).

18.

Umieszcza elementy graficzne na projektach koszulek w réznych lokalizacjach.
Umieszcza elementy graficzne na projektach diugopiséw.

Umieszcza elementy graficzne na projektach réznych gadzetéow reklamowych.

19

Wykonuje ulotke reklamowq zgodnie z dostarczong w formie cyfrowej makietq (szablonem).
Wykonuje ulotke reklamowq sktadang (3xDL) zgodnie z dostarczong w formie cyfrowej
makietq (szablonem).

20.
Przygotowuje ulotke reklamowq do wydruku (forma $rednio zaawansowana - okreslenie
formatu, rozdzielczosci, kompres;ji, spaddw oraz wymaganego trybu kolorystycznego).

21.

Wykonuje plakat reklamowy zgodnie z wytycznymi (formaty szeregu A i B).
Stosuje zasady estetyki i typografii przy wykonaniu plakatu reklamowego
(w $rednio zaawansowanej formie).

PODCZAS TWORCZEJ PRACY Z ROZNYMI NOSNIKAMI REKLAMOWYMI, AKTYWNIE STOSUJE
WLASNA KREATYWNOSC, STOPNIOWO PODNOSZAC JAKOSC WYKONYWANEGO PROJEKTU
NA WYZSZY POZIOM ESTETYKI.

PO SPELNIENIU POWYZSZYCH WYMOGOW, UCZEN UZYSKUJE OCENE DOSTATECZNA
Z PRZEDMIOTU PRODUKCJA REKLAMY.



3. OCENA DOBRA (1+2+3)

Na ocene dobrg z przedmiotu Produkcja Reklamy w Technikum Reklamy (symbol cyfrowy
zawodu 333907), uczen powinien wykazaé sie zaawansowanymi umiejetnosciami oraz wiedzq,
ktére sg niezbedne do zrozumienia i realizacji zadan zwigzanych z szerokorozumianym rynkiem
reklamy. Dodatkowy wymdg na ocene dobrg to okreslony (na zaawansowanym poziomie)
stopien kreatywnosci w projektowaniu materiatéw reklamowych. Pod uwage brany jest réwniez
wyzszy stopien znajomosci programéw graficznych (w poréwnaniu do oceny dostatecznej) oraz
analityczne i krytyczne myslenie.

Oto podsumowanie wymogow:

1. Podstawowe pojecia reklamowe:
* Zrozumienie terminologii: Uczen powinien zna¢ i rozumie¢ rozszerzone pojecia
zwigzane z reklamg, takie jak:
« Cel reklamy: Co chce osiggng¢ reklama (np. zwiekszenie sprzedazy, budowanie marki).
* Grupa docelowa: Kto jest odbiorcq reklamy.
* Nosniki reklamy: Rézne formy, w jakich reklama moze byé¢ prezentowana
(np. telewizja, internet, prasa, druk).

2. Rodzaje mediéw reklamowych:

Umiejetnos¢ klasyfikacji: Uczen powinien umieé¢ wymienié

i krotko opisac rézne rodzaje medidw reklamowych, takie jak:

* Telewizja: Jakie sq jej zalety i wady.

* Radio: Jakie sg jego specyfiki.

« Internet: R6znorodno$é form reklamy online (np. banery, social media).
* Prasa: Jakie sg mozliwosci reklamy w gazetach i czasopismach.

3. Przygotowanie projektu reklamy:
* Tworzenie prostego projektu: Uczen powinien by¢ w stanie stworzy¢
podstawowy projekt reklamy, ktéry obejmuje:
* Wybdr nosnika: Jakie medium bedzie najlepsze dla danej kampanii.
» Opracowanie przekazu reklamowego: Jakie tresci i grafiki bedg uzyte w reklamie.

4. Dokumentacja reklamowa:

* Znajomos$¢ dokumentéw: Uczen powinien zna¢ podstawowe dokumenty
zwigzane z produkcjqg reklamy, takie jak:

* Brief reklamowy: Co to jest i jak sie go tworzy.

* Plan kampanii: Jakie elementy powinien zawieraé.

5. Zarzqdzanie kampaniq reklamowgq:
» Podstawowe umiejetnosci zarzgdzania: Uczen powinien rozumieé, jak planowaé
i organizowa¢ kampanie reklamowg, co obejmuje:
* Planowanie kampanii: Jakie kroki sg niezbedne do skutecznego zaplanowania kampanii.
* Realizacja kampanii: Jakie dziatania sg podejmowane w trakcie kampanii.
» Badanie efektywnoséci: Jak ocenia¢ skutecznos¢ kampanii reklamowej.

6. Kryteria oceny:
* Zrozumienie kryteriéw: Uczen powinien wiedzie¢, jakie sq kryteria oceny
w zakresie produkcji reklamy, w tym:
* Praca w grupie: Jak wspotpracowac z innymi w zespole.
* Prezentacja pomystéw: Jak skutecznie prezentowaé swoje pomysty i projekty.

1 Bezpieczenstwo i higiena pracy:
* Podstawowe zasady BHP: Uczen powinien zna¢ zasady bezpieczenstwa i higieny pracy,
ktére sq istotne w kontekscie produkcji reklam.

8. Kreatywnos¢ i innowacyjnosé
Umiejetnos¢ myslenia kreatywnego: Uczen powinien by¢ w stanie generowaé pomysty na nowe kampanie
reklamowe oraz dostosowywac istniejgce pomysty do zmieniajgcych sie warunkdéw rynkowych.
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Q Analiza rynku
Umiejetnos$¢ analizy: Uczen powinien umie¢ przeprowadzaé podstawowe analizy rynku, aby lepiej zrozumieé
potrzeby i preferencje grupy docelowe;j.

Te umiejetnosci i wiedza powinny by¢ wystarczajgce, aby uzyska¢ ocene dobrqg z przedmiotu produkcja reklamy:.

W oparciu o podstawe programowq i obowiqzujgcy program nauczania dla przedmiotu
Produkcja Reklamy, wyréinié nalezy szczegétowe ramy zagadnien, ktérych znajomosé
wymagana jest dla uzyskania oceny dobrej.

Na ocene DOBRA uczen:

1.

Zna zasady odczytywania dokumentacji technologicznej.
Biegle odczytuje dokumentacje technologiczng.

Zna podstawowe formaty papieru (Szereg A, Bi C).

2.

Zna zaawansowany opis kolorow:

Opis kolorystyki - tryb kolorystyczny (wymienia i opisuje dwa podstawowe + 2 rozszerzone).
Opis kolorystyki - sktad procentowy (podaje zakres od do dla dwdch poszczegdlnych trybow).
Opis kolorystyki - podaje oznaczenia koloréw i nazwy wzornikowe, potra firdznicowac wzorniki
oraz dopasowac je do rodzaju papieru, stosowanego w druku.

3.

Zna kroje pisma - fonty (ich rodzaje, typy), potra fije biegle selekcjonowaé oraz stosowaé ich
rodzaje w poszczegdlnych projektach (w formie dopasowanej z zachowaniem zasad estetyki).
Stosuje informacje zawarte w dokumentacji technologiczne;.

Odczytuje makiety i szkice wydawnicze.

4.
Rozréznia wszystkie sktadowe elementy graficzne projektu takie jak:
Elementy tekstowe, elementy tabelaryczne, rézne rodzaje map bitowych.

5.
Biegle stosuje pozyskane informacje w wykonaniu réznych form reklamy, na réznych no$nikach
i réznych typach medioéw. Pracuje z duzym naciskiem na kreatywny rezultat.

6.
ZNA NA WYSOKIM POZIOMIE ZAGADNIENIA ZWIAZANE Z GRAFIKA WEKTOROWA.

7

Posiada informacje na temat grafiki wektorowej.

Zna zalety oraz wady grafiki wektorowe;.

W stopniu zaawansowanym wykorzystuje zalety grafiki wektorowe;j.

W stopniu zaawansowanym unika wad grafiki wektorowe,.

Zna mocne i stabe strony programu CorelDRAW lub innego edytora grafiki
wektorowej na ktorym pracuje.

8.

ZNA PODSTAWOWE PROGRAMY DO TWORZENIA GRAFIKI WEKTOROWEJ.

(CorelDRAW lub lllustrator). Zna rozszerzone funkcje programu do obstugi grafiki wektorowej,
umozliwiajgce wykorzystanie umiejetnosci niezbednych do wykonania kreatywnych form
reklamy. Dokonuje zaawansowanych modyfikacji na obiektach wektorowych.
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Q

Biegle zapisuje pliki graficzne w popularnych formatach (w zaleznosci od przeznaczenial).
Potra fipoprawnie skonfigurowaé zapis dokumentu PDF w sposdb zaawansowany
(Hasta, ustawienia druku).

10.
Wykonuje zaawansowany znak graficzny systemu identyfikacji wizualnej, jakim jest
Logo - w formie precyzyjnego szkicu.

1.
Biegle stosuje zasady kolorystyki w tworzeniu elementéw graficznych.
Zna podstawowq symbolike barw oraz potra fiw sposdb kreatywny jg zastosowad.

12.

Zna i stosuje pole ochronne znaku. Potra fiwytyczy¢ je na podstawie jednego
z elementéw znaku.

Kreuje elementy konstrukcyjne logo na podstawie jednostki podstawowej "n'".
Stosuje siatke znaku.

13.
Wykonuje zaawansowanq ksiege znaku.
Powinien umie¢ umiesci¢ logo firmy na réznych ttach, w réznych uktadach kompozycyjnych.

14.

Wykonuje wizytéwke zgodnie ze szkicem lub makietg dostarczong z drukarni.
Rozmieszcza elementy wizytéwki zgodnie z zasadami kompozycji i typografii.
Przygotowuje wizytdwke do wydruku. Dokonuje impozycji projektu.

15.

Wykonuje projekt graficzny papieru firmowego zgodnie z zaawansowanymi zatozeniami.
Dokonuje rozmieszczania danych teleadresowych i logo zgodnie z zasadami kompozycji
i typografii (hagtéwek, stopkal).

16.

Wykonuje projekt graficzny teczki ofertowej zgodnie z zaawansowanymi zatozeniami.
Dokonuje rozmieszczania danych teleadresowych i logo zgodnie z zasadami kompozycji
i typografii (uktad teczki, rodzaj wykrojnika).

17
Umieszcza logo i dane teleadresowe we wtasciwych miejscach na kopercie firmowe).
Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu koperty firmowej wg. wytycznych.

18.
Wykonuje zaawansowany w swej formie graficznej szyld reklamowy zgodnie
z wytycznymi (kolorystyka, kréj pismal).

19

Umieszcza elementy graficzne na projektach koszulek w réznych lokalizacjach.
Umieszcza elementy graficzne na projektach diugopiséw.

Umieszcza elementy graficzne na projektach réznych gadzetow reklamowych.

20.

Wykonuje ulotki reklamowe zgodnie z dostarczong w formie cyfrowej makietq (szablonem),
format A6, A5 i DL. Wykonuje ulotke reklamowq sktadang (3xDL) zgodnie z dostarczong

w formie cyfrowej makietq (szablonem).
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21.
Przygotowuje ulotke reklamowg do wydruku (forma zaawansowana - okreélenie
formatu, rozdzielczosci, kompresji, spaddw oraz wymaganego trybu kolorystycznego).

22.

Wykonuije plakat reklamowy zgodnie z wytycznymi (formaty szeregu A i B).

Stosuje zasady estetyki i typografii przy wykonaniu plakatu reklamowego

(w zaawansowanej formie, z uwzglednieniem wysokiego poziomu estetyki projektu).

PODCZAS TWORCZEJ PRACY Z ROZNYMI NOSNIKAMI REKLAMOWYMI, AKTYWNIE STOSUJE

WLASNA KREATYWNOSC, STOPNIOWO PODNOSZAC JAKOSC WYKONYWANEGO PROJEKTU
NA WYZSZY POZIOM ESTETYKI.

PO SPELNIENIU POWYZSZYCH WYMOGOW, UCZEN UZYSKUJE OCENE DOBRA
Z PRZEDMIOTU PRODUKCJA REKLAMY.
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4. OCENA BARDZO DOBRA (1+2+3+4)

Na ocene bardzo dobrg z przedmiotu Produkcja Reklamy w Technikum Reklamy (symbol
cyfrowy zawodu 333907), uczen powinien wykazaé sie ponadprzecietnymi umiejetnosciami
oraz wiedzq, ktére sq niezbedne do zrozumienia i realizacji zadahn zwigzanych z
szerokorozumianym rynkiem reklamy. Dodatkowy wymdg na ocene bardzo dobrq to okreslony
(na zaawansowanym i ponadprzecigtnym poziomie) stopien kreatywnosci w projektowaniu
materiatéw reklamowych. Pod uwage brany jest réwniez bardzo wysoki stopien znajomosci
programéw graficznych (w poréwnaniu do oceny dobrej) oraz analityczne i krytyczne myslenie.

Oto podsumowanie wymogow:

1. Podstawowe pojecia reklamowe:
* Zrozumienie terminologii: Uczen powinien zna¢ i rozumie¢ rozszerzone pojecia
zwigzane z reklamg, takie jak:
« Cel reklamy: Co chce osiggng¢ reklama (np. zwiekszenie sprzedazy, budowanie marki).
* Grupa docelowa: Kto jest odbiorcq reklamy.
* Nosniki reklamy: Rézne formy, w jakich reklama moze byé¢ prezentowana
(np. telewizja, internet, prasa, druk).

2. Rodzaje mediéw reklamowych:

Umiejetnos¢ klasyfikacji: Uczen powinien umieé¢ wymienié

i krotko opisac rézne rodzaje medidw reklamowych, takie jak:

* Telewizja: Jakie sq jej zalety i wady.

* Radio: Jakie sg jego specyfiki.

« Internet: R6znorodno$é form reklamy online (np. banery, social media).
* Prasa: Jakie sg mozliwosci reklamy w gazetach i czasopismach.

3. Przygotowanie projektu reklamy:

« Tworzenie projektu: Uczen powinien by¢ w stanie stworzy¢ zaawansowany (technicznie, kompozycyjnie,
estetycznie) projekt reklamy, ktory obejmuje:

* Wybdr nosnika: Jakie medium bedzie najlepsze dla danej kampanii.

» Opracowanie przekazu reklamowego: Jakie tresci i grafiki bedg uzyte w reklamie.

4. Dokumentacja reklamowa:

* Znajomos$¢ dokumentéw: Uczen powinien zna¢ podstawowe dokumenty
zwigzane z produkcjqg reklamy, takie jak:

* Brief reklamowy: Co to jest i jak sie go tworzy.

* Plan kampanii: Jakie elementy powinien zawieraé.

5. Zarzqdzanie kampaniq reklamowgq:
» Podstawowe umiejetnosci zarzgdzania: Uczen powinien rozumieé, jak planowaé
i organizowa¢ kampanie reklamowg, co obejmuje:
* Planowanie kampanii: Jakie kroki sg niezbedne do skutecznego zaplanowania kampanii.
* Realizacja kampanii: Jakie dziatania sg podejmowane w trakcie kampanii.
» Badanie efektywnoséci: Jak ocenia¢ skutecznos¢ kampanii reklamowej.

6. Kryteria oceny:
* Zrozumienie kryteriéw: Uczen powinien wiedzie¢, jakie sq kryteria oceny
w zakresie produkcji reklamy, w tym:
* Praca w grupie: Jak wspotpracowac z innymi w zespole.
* Prezentacja pomystéw: Jak skutecznie prezentowaé swoje pomysty i projekty.

1 Bezpieczenstwo i higiena pracy:
* Podstawowe zasady BHP: Uczen powinien zna¢ zasady bezpieczenstwa i higieny pracy,
ktére sq istotne w kontekscie produkcji reklam.

8. Kreatywnos¢ i innowacyjnosé

Umiejetnos¢ myslenia kreatywnego: Uczen powinien by¢ w stanie generowaé pomysty na nowe kampanie
reklamowe oraz dostosowywac istniejgce pomysty do zmieniajgcych sie warunkdéw rynkowych.
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Q Analiza rynku
Umiejetnos$¢ analizy: Uczen powinien umie¢ przeprowadzaé podstawowe analizy rynku, aby lepiej zrozumieé
potrzeby i preferencje grupy docelowe;j.

Te umiejetnosci i wiedza powinny by¢ wystarczajgce, aby uzyska¢ ocene dobrqg z przedmiotu produkcja reklamy:.

W oparciu o podstawe programowq i obowiqzujgcy program nauczania dla przedmiotu
Produkcja Reklamy, wyréinié nalezy szczegétowe ramy zagadnien, ktérych znajomosé
wymagana jest dla uzyskania oceny bardzo dobrej.

Na ocene BARDZO DOBRA uczen:

1.

Zna zasady odczytywania dokumentacji technologiczne,.
Biegle odczytuje dokumentacje technologiczng.

Zna podstawowe formaty papieru (Szereg A, B i C).

2.

Zna zaawansowany opis kolorow:

Opis kolorystyki - tryb kolorystyczny (wymienia i opisuje dwa podstawowe + 2 rozszerzone).
Opis kolorystyki - sktad procentowy (podaje zakres od do dla dwdch poszczegdlnych trybow).
Opis kolorystyki - podaje oznaczenia koloréw i nazwy wzornikowe, potra firdznicowac wzorniki
oraz dopasowac je do rodzaju papieru, stosowanego w druku.

Potra fidoda¢ do projektu tzw. kolory dodatkowe (spotowe).

3.

Zna kroje pisma - fonty (ich rodzaje, typy), potra fije biegle selekcjonowaé oraz stosowaé ich
rodzaje w poszczegdlnych projektach (w formie dopasowanej z zachowaniem zasad estetyki).
Stosuje informacje zawarte w dokumentacji technologiczne;.

Odczytuje makiety i szkice wydawnicze.

4.
Rozréznia wszystkie sktadowe elementy graficzne projektu takie jak:
Elementy tekstowe, elementy tabelaryczne, rézne rodzaje map bitowych.

5.
Biegle stosuje pozyskane informacje w wykonaniu réznych form reklamy, na réznych nosnikach
i réznych typach medioéw. Pracuje z duzym naciskiem na kreatywny rezultat.

6.
ZNA NA WYSOKIM POZIOMIE ZAGADNIENIA ZWIAZANE Z GRAFIKA WEKTOROWA.

1

Posiada informacje na temat grafiki wektorowe.

Zna zalety oraz wady grafiki wektorowe;.

W stopniu zaawansowanym wykorzystuje zalety grafiki wektorowej.

W stopniu zaawansowanym unika wad grafiki wektorowe,.

Zna mocne i stabe strony programu CorelDRAW lub innego edytora grafiki
wektorowej na ktérym pracuje.
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8.

BIEGLE OBStUGUJE PROGRAMY DO TWORZENIA GRAFIKI WEKTOROWEJ i RASTROWEJ.
(CorelDRAW lub lllustrator, Gimp, Photoschop). Zna rozszerzone funkcje programéw do obstugi
grafiki wektorowej, umozliwiajgce wykorzystanie umiejetnosci niezbednych do wykonania
kreatywnych form reklamy. Dokonuje zaawansowanych modyfikacji na obiektach wektorowych.

Potra fipostugiwaé sie w stopniu zaawansowanym programami do obstugi grafiki rastrowej.

Q

Biegle zapisuje pliki graficzne w popularnych formatach (w zaleznosci od przeznaczenial).
Potra fipoprawnie skonfigurowaé zapis dokumentu PDF w sposéb zaawansowany
(Hasta, ustawienia druku, profile).

10.
Wykonuje zaawansowany znak graficzny systemu identyfikacji wizualnej, jakim jest
Logo - w formie precyzyjnego szkicu.

.
Biegle stosuje zasady kolorystyki w tworzeniu elementdéw graficznych.
Zna podstawowq symbolike barw oraz potra fiw sposdb kreatywny jg zastosowac.

12.

Zna i stosuje pole ochronne znaku. Potra fiwytyczy¢ je na podstawie jednego
z elementéw znaku.

Kreuje elementy konstrukcyjne logo na podstawie jednostki podstawowej "n'".
Stosuje siatke znaku.

13.

Wykonuje zaawansowang ksiege znaku, zawierajgcq wszystkie wymagane oraz dodatkowe
elementy. Powinien umie¢ umiesci¢ logo firmy na réznych ttach, w réznych uktadach
kompozycyjnych.

14.

Wykonuje wizytéwke zgodnie ze szkicem lub makietq dostarczonqg z drukarni.
Rozmieszcza elementy wizytdwki zgodnie z zasadami kompozyciji i typografii.
Przygotowuje wizytdowke do wydruku. Dokonuje impozycji projektu.

15.

Wykonuje projekt graficzny papieru firmowego zgodnie z zaawansowanymi zatozeniami.
Dokonuje rozmieszczania danych teleadresowych i logo zgodnie z zasadami kompozycji
i typografii (nagtéwek, stopka).

16.

Wykonuje projekt graficzny teczki ofertowej zgodnie z zaawansowanymi zatozeniami.
Dokonuje rozmieszczania danych teleadresowych i logo zgodnie z zasadami kompozycji
i typografii (uktad teczki, rodzaj wykrojnika).

17

Umieszcza logo i dane teleadresowe we wtasciwych miejscach na kopercie firmowej.
Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu koperty firmowej wg. wytycznych.
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18.
Wykonuje zaawansowany w swej formie graficznej szyld reklamowy zgodnie z wytycznymi
(kolorystyka, kréj pisma, kompozycja).

19

Umieszcza elementy graficzne na projektach koszulek w réznych lokalizacjach.
Umieszcza elementy graficzne na projektach diugopiséw.

Umieszcza elementy graficzne na projektach przeznaczonych do nadruku (odziez).
Umieszcza elementy graficzne na projektach réznych gadzetow reklamowych.

20.

Wykonuje ulotki reklamowe zgodnie z dostarczong w formie cyfrowej makietq (szablonem),
format A6, A5 i DL. Wykonuje ulotke reklamowq sktadang (3xDL) zgodnie z dostarczong

w formie cyfrowej makietq (szablonem).

21.
Przygotowuje ulotke reklamowg do wydruku (forma zaawansowana - okreélenie
formatu, rozdzielczosci, kompresji, spaddw oraz wymaganego trybu kolorystycznego).

22.

Wykonuje plakat reklamowy zgodnie z wytycznymi (formaty szeregu A i B).

Stosuje zasady estetyki i typografii przy wykonaniu plakatu reklamowego

(w zaawansowanej formie, z uwzglednieniem wysokiego poziomu estetyki projektu).

PODCZAS TWORCZEJ PRACY Z ROZNYMI NOSNIKAMI REKLAMOWYMI, AKTYWNIE STOSUJE
WLASNA KREATYWNOSC, STOPNIOWO PODNOSZAC JAKOSC WYKONYWANEGO PROJEKTU
NA WYZSZY POZIOM ESTETYKI.

UCZEN NA OCENE BARDZO DOBRA JEST W STANIE WYKONAC ZAAWANSOWANY TECHNICZNIE
PROJEKT DOWOLNEGO NOSNIKA REKLAMOWEGO, KTOREGO POZIOM ESTETYKI BEDZIE
PONADPRZECIETNY A POPRAWNOSC WYKONANIA NIE BEDZIE NICZYM ODBIEGAC

OD PROFESJONALNYCH ROZWIAZAN KOMERCYJNYCH.

POWINIEN ROWNIEZ MIEC ZDOLNOSC SPOJRZENIA KRYTYCZNEGO NA WYKONANE PRZEZ
SIEBIE OPRACOWANIA, POWINIEN ANALIZOWAC ODDZIAYYWANIE NOSNIKOW REKLAMOWYCH
NA SRODOWISKO ORAZ PRZESTRZEN WOKOL NIEGO.

PO SPELNIENIU POWYZSZYCH WYMOGOW, UCZEN UZYSKUJE OCENE BARDZO DOBRA
Z PRZEDMIOTU PRODUKCJA REKLAMY.
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5. OCENA CELUJACA (1+2+3+4+5)

Na ocene celujgcq z przedmiotu Produkcja Reklamy w Technikum Reklamy (symbol cyfrowy
zawodu 333907), uczen powinien wykazaé sie ponadprzecietnymi umiejetnosciami oraz
przekraczajgcq zakres programu nauczania wiedzqg, ktére sq niezbedne do zrozumienia i
realizacji zadan zwigzanych z szerokorozumianym rynkiem reklamy. Dodatkowy wymog na
ocene celujgcq to okreslony (na zaawansowanym i ponadprzecietnym poziomie) stopien
kreatywnosci w projektowaniu materiatéw reklamowych. Pod uwage brany jest réwniez bardzo
wysoki stopien znajomosci programoéw graficznych (w poréwnaniu do oceny bardzo dobrej)
oraz analityczneikrytyczne myslenie.

Oto podsumowanie wymogow:

1. Podstawowe pojecia reklamowe:
* Zrozumienie terminologii: Uczen powinien zna¢ i rozumie¢ rozszerzone pojecia
zwigzane z reklamg, takie jak:
« Cel reklamy: Co chce osiggng¢ reklama (np. zwiekszenie sprzedazy, budowanie marki).
* Grupa docelowa: Kto jest odbiorcq reklamy.
* Nosniki reklamy: Rézne formy, w jakich reklama moze by¢ prezentowana
(np. telewizja, internet, prasa, druk).

2. Rodzaje mediéw reklamowych:

Umiejetnos¢ klasyfikacji: Uczen powinien umieé¢ wymienié

i krotko opisa¢ rézne rodzaje medidw reklamowych, takie jak:

* Telewizja: Jakie sq jej zalety i wady.

* Radio: Jakie sq jego specyfiki.

« Internet: R6znorodno$¢ form reklamy online (np. banery, social media).
* Prasa: Jakie sg mozliwosci reklamy w gazetach i czasopismach.

3. Przygotowanie projektu reklamy:

« Tworzenie projektu: Uczen powinien by¢ w stanie stworzy¢ zaawansowany (technicznie, kompozycyjnie,
estetycznie) projekt reklamy, ktory obejmuje:

* Wybdr nosnika: Jakie medium bedzie najlepsze dla danej kampanii.

» Opracowanie przekazu reklamowego: Jakie tredci i grafiki bedg uzyte w reklamie.

4. Dokumentacja reklamowa:

* Znajomos$¢ dokumentéw: Uczen powinien zna¢ podstawowe dokumenty
zwigzane z produkcjqg reklamy, takie jak:

* Brief reklamowy: Co to jest i jak sie go tworzy.

* Plan kampanii: Jakie elementy powinien zawierad.

5. Zarzqdzanie kampaniq reklamowgq:
» Podstawowe umiejetnosci zarzgdzania: Uczen powinien rozumieé, jak planowac
i organizowa¢ kampanie reklamowg, co obejmuje:
* Planowanie kampanii: Jakie kroki sq niezbedne do skutecznego zaplanowania kampanii.
* Realizacja kampanii: Jakie dziatania sq podejmowane w trakcie kampanii.
* Badanie efektywnosci: Jak ocenia¢ skutecznos¢ kampanii reklamowe;j.

6. Kryteria oceny:
 Zrozumienie kryteriow: Uczen powinien wiedzie¢, jakie sq kryteria oceny
w zakresie produkcji reklamy, w tym:
* Praca w grupie: Jak wspodtpracowac z innymi w zespole.
* Prezentacja pomystéw: Jak skutecznie prezentowaé swoje pomysty i projekty.

1 Bezpieczenstwo i higiena pracy:
* Podstawowe zasady BHP: Uczen powinien zna¢ zasady bezpieczenstwa i higieny pracy,
ktdre sq istotne w kontekscie produkcji reklam.

8. Kreatywnos¢ i innowacyjnosé
Umiejetnos¢ myslenia kreatywnego: Uczen powinien by¢ w stanie generowaé pomysty na nowe kampanie
reklamowe oraz dostosowywac istniejgce pomysty do zmieniajgcych sie warunkdédw rynkowych.
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Q Analiza rynku
Umiejetnos$¢ analizy: Uczen powinien umie¢ przeprowadzaé podstawowe analizy rynku, aby lepiej zrozumieé
potrzeby i preferencje grupy docelowe;j.

Te umiejetnosci i wiedza powinny by¢ wystarczajgce, aby uzyska¢ ocene dobrqg z przedmiotu produkcja reklamy:.

W oparciu o podstawe programowq i obowiqzujgcy program nauczania dla przedmiotu
Produkcja Reklamy, wyréinié nalezy szczegétowe ramy zagadnien, ktérych znajomosé
wymagana jest dla uzyskania oceny celujqgcej.

Na ocene CELUJACA uczen:

1.

Zna zasady odczytywania dokumentacji technologiczne,.
Biegle odczytuje dokumentacje technologiczng.

Zna podstawowe formaty papieru (Szereg A, B i C).

2.

Zna zaawansowany opis kolorow:

Opis kolorystyki - tryb kolorystyczny (wymienia i opisuje dwa podstawowe + 2 rozszerzone).
Opis kolorystyki - sktad procentowy (podaje zakres od do dla dwdch poszczegdlnych trybow).
Opis kolorystyki - podaje oznaczenia koloréw i nazwy wzornikowe, potra firdznicowac wzorniki
oraz dopasowac je do rodzaju papieru, stosowanego w druku.

Potra fidoda¢ do projektu tzw. kolory dodatkowe (spotowe).

3.

Zna kroje pisma - fonty (ich rodzaje, typy), potra fije biegle selekcjonowaé oraz stosowaé ich
rodzaje w poszczegdlnych projektach (w formie dopasowanej z zachowaniem zasad estetyki).
Stosuje informacje zawarte w dokumentacji technologiczne;.

Odczytuje makiety i szkice wydawnicze.

4.
Rozréznia wszystkie sktadowe elementy graficzne projektu takie jak:
Elementy tekstowe, elementy tabelaryczne, rézne rodzaje map bitowych.

5.
Biegle stosuje pozyskane informacje w wykonaniu réznych form reklamy, na réznych nosnikach
i réznych typach medioéw. Pracuje z duzym naciskiem na kreatywny rezultat.

6.
ZNA NA WYSOKIM POZIOMIE ZAGADNIENIA ZWIAZANE Z GRAFIKA WEKTOROWA.

1

Posiada informacje na temat grafiki wektorowe.

Zna zalety oraz wady grafiki wektorowe;.

W stopniu zaawansowanym wykorzystuje zalety grafiki wektorowej.

W stopniu zaawansowanym unika wad grafiki wektorowe,.

Zna mocne i stabe strony programu CorelDRAW lub innego edytora grafiki
wektorowej na ktérym pracuje.
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8.

BIEGLE OBStUGUJE PROGRAMY DO TWORZENIA GRAFIKI WEKTOROWEJ i RASTROWEJ.
(CorelDRAW lub lllustrator, Gimp, Photoschop). Zna rozszerzone funkcje programéw do obstugi
grafiki wektorowej, umozliwiajgce wykorzystanie umiejetnosci niezbednych do wykonania
kreatywnych form reklamy. Dokonuje zaawansowanych modyfikacji na obiektach wektorowych.

Potra fipostugiwaé sie w stopniu zaawansowanym programami do obstugi grafiki rastrowej.

Q

Biegle zapisuje pliki graficzne w popularnych formatach (w zaleznosci od przeznaczenial).
Potra fipoprawnie skonfigurowaé zapis dokumentu PDF w sposéb zaawansowany
(Hasta, ustawienia druku, profile).

10.
Wykonuje zaawansowany znak graficzny systemu identyfikacji wizualnej, jakim jest
Logo - w formie precyzyjnego szkicu.

.
Biegle stosuje zasady kolorystyki w tworzeniu elementdéw graficznych.
Zna podstawowq symbolike barw oraz potra fiw sposdb kreatywny jg zastosowac.

12.

Zna i stosuje pole ochronne znaku. Potra fiwytyczy¢ je na podstawie jednego
z elementéw znaku.

Kreuje elementy konstrukcyjne logo na podstawie jednostki podstawowej "n'".
Stosuje siatke znaku.

13.

Wykonuje zaawansowang ksiege znaku, zawierajgcq wszystkie wymagane oraz dodatkowe
elementy. Powinien umie¢ umiesci¢ logo firmy na réznych ttach, w réznych uktadach
kompozycyjnych.

14.

Wykonuje wizytéwke zgodnie ze szkicem lub makietq dostarczonqg z drukarni.
Rozmieszcza elementy wizytdwki zgodnie z zasadami kompozyciji i typografii.
Przygotowuje wizytdowke do wydruku. Dokonuje impozycji projektu.

15.

Wykonuje projekt graficzny papieru firmowego zgodnie z zaawansowanymi zatozeniami.
Dokonuje rozmieszczania danych teleadresowych i logo zgodnie z zasadami kompozycji
i typografii (nagtéwek, stopka).

16.

Wykonuje projekt graficzny teczki ofertowej zgodnie z zaawansowanymi zatozeniami.
Dokonuje rozmieszczania danych teleadresowych i logo zgodnie z zasadami kompozycji
i typografii (uktad teczki, rodzaj wykrojnika).

17

Umieszcza logo i dane teleadresowe we wtasciwych miejscach na kopercie firmowej.
Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu koperty firmowej wg. wytycznych.
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18.
Wykonuje zaawansowany w swej formie graficznej szyld reklamowy zgodnie z wytycznymi
(kolorystyka, kréj pisma, kompozycja).

19

Umieszcza elementy graficzne na projektach koszulek w réznych lokalizacjach.
Umieszcza elementy graficzne na projektach diugopiséw.

Umieszcza elementy graficzne na projektach przeznaczonych do nadruku (odziez).
Umieszcza elementy graficzne na projektach réznych gadzetow reklamowych.

20.

Wykonuje ulotki reklamowe zgodnie z dostarczong w formie cyfrowej makietq (szablonem),
format A6, A5 i DL. Wykonuje ulotke reklamowq sktadang (3xDL) zgodnie z dostarczong

w formie cyfrowej makietq (szablonem).

21.
Przygotowuje ulotke reklamowg do wydruku (forma zaawansowana - okreélenie
formatu, rozdzielczosci, kompresji, spaddw oraz wymaganego trybu kolorystycznego).

22.

Wykonuje plakat reklamowy zgodnie z wytycznymi (formaty szeregu A i B).

Stosuje zasady estetyki i typografii przy wykonaniu plakatu reklamowego

(w zaawansowanej formie, z uwzglednieniem wysokiego poziomu estetyki projektu).

PODCZAS TWORCZEJ PRACY Z ROZNYMI NOSNIKAMI REKLAMOWYMI, AKTYWNIE STOSUJE
WLASNA KREATYWNOSC, UTRZYMUJAC JAKOSC WYKONYWANEGO PROJEKTU
NA NAJWYZSZYM POZIOMIE ESTETYKI.

UCZEN NA OCENE CELUJACA JEST W STANIE WYKONAC ZAAWANSOWANY TECHNICZNIE
PROJEKT DOWOLNEGO NOSNIKA REKLAMOWEGO, KTOREGO POZIOM ESTETYKI BEDZIE
PONADPRZECIETNY A POPRAWNOSC WYKONANIA NIE BEDZIE NICZYM ODBIEGAC

OD PROFESJONALNYCH ROZWIAZAN KOMERCYJNYCH LUB BEDZIE JE PRZEWYZSZAC.

UCZEN NA OCENE CELUJACA POWINIEN ROWNIEZ MIEC ZDOLNOSC SPOJRZENIA
KRYTYCZNEGO NA WYKONANE PRZEZ SIEBIE OPRACOWANIA, POWINIEN ANALIZOWAC
ODDZIAtYWANIE NOSNIKOW REKLAMOWYCH NA SRODOWISKO ORAZ PRZESTRZEN

WOKOL NIEGO. WYSOKIE ZNACZENIE MA ROWNIEZ ANALIZA REALIZOWANYCH OPRACOWAN
POD KONTEM MORALNYM (JESLI CHARAKTER PRACY JEST TEMATYCZNIE KONTROWERSYJNY).

PODSUMOWUJAC - UCZEN NA OCENE CELUJACA DALECE WYPRZEDZA PRZYJETY PROGRAM
NAUCZANIA POD KONTEM UMIEJETNOSCI ORAZ KREATYWNEGO MYSLENIA.

PO SPELNIENIU POWYZSZYCH WYMOGOW, UCZEN UZYSKUJE OCENE CELUJACA
Z PRZEDMIOTU PRODUKCJA REKLAMY.
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OCENE NIEDOSTATECZNA OTRZYMUJE UCZEN, KTORY:

1. nie opanowat podstawowych wiadomosci i umiejetnosci niezbednych
do dalszej nauki danego przedmiotu;

2. nie opanowat wymagan edukacyjnych na ocene dopuszczajqgcq;

3. nie bierze aktywnego udziatu w zajeciach.
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