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1. OCENA DOPUSZCZAJACA (1)

Aby uczen w klasie 3 Technikum Reklamy uzyskat ocene dopuszczajgcq z przedmiotu Produkcja
reklamy, powinien wykaza¢ sie podstawowymi umiejetnosciami i wiedzq, ktére pozwalajg mu
na realizacje prostych zadan zwigzanych z tworzeniem podstawowych projektow
reklamowych. Oto szczegdtowy opis umiejetnoscii wiedzy, ktére powinien posiadac uczen:

1. Podstawowa wiedza o reklamie:

- Uczen powinien zna¢ definicje reklamy i umie¢ wymienic¢ jej gtéwne cele, takie jak informowanie,
przekonywanie oraz przypominanie o produktach i ustugach.

- Powinien rozumie¢ rézne rodzaje reklamy, takie jak reklama drukowana, internetowa, telewizyjna oraz
outdoorowaq, i potrafi¢ wskazaé réznice miedzy nimi.

2. Zrozumienie procesu tworzenia reklamy:

- Uczen powinien zna¢ podstawowe etapy tworzenia kampanii reklamowej, w tym analize rynku, okreslenie
grupy docelowej oraz ustalenie celéw kampanii.

- Powinien by¢ w stanie wskaza¢ podstawowe elementy reklamy, takie jak tekst, grafika, hasto reklamowe oraz
zrozumie¢ ich role w przekazie reklamowym.

3. Umiejetnosci praktyczne:

- Uczen powinien potrafi¢ stworzy¢ prostqg koncepcje reklamy, na przyktad plakat lub ulotke, na podstawie
dostarczonych wytycznych. Powinien umie¢ zastosowaé podstawowe zasady kompozycji, takie jak uktad
elementéw, dobdr koloréw i czcionek.

- Powinien zna¢ podstawowe narzedzia do tworzenia grafiki, takie jak Canva czy GIMP, oraz umie¢ z nich
korzysta¢ do realizacji prostych projektéw graficznych.

4, Andaliza i krytyka reklam:

- Uczen powinien umie¢ zidentyfikowaé podstawowe elementy reklamy i oceni¢, czy dana reklama spetnia
swoje cele, cho¢ jego analizy mogq by¢ na poziomie podstawowym.

- Powinien rozumie¢ wptyw reklamy na konsumentéw oraz potrafi¢ wskazaé przynajmniej jeden element, ktéry
mozna poprawi¢ w danej reklamie.

5. Zrozumienie etyki w reklamie:
- Uczen powinien mie¢ podstawowqg $swiadomos¢ etycznych aspektdéw reklamy, takich jak unikanie
wprowadzania w btgd konsumentdw, oraz rozumieé, dlaczego jest to wazne w kontekscie reklamy.

6. Wspétpraca w grupie:

- Uczen powinien umie¢ pracowacé w grupie, dzieli¢ sie pomystami oraz aktywnie uczestniczy¢ w dyskusjach
dotyczqgcych produkcji reklam. Powinien by¢ otwarty na krytyke i potrafi¢ przyjg¢ sugestie od innych cztonkéw
grupy.

7. Prezentacja pomystow:

- Uczen powinien by¢ w stanie zaprezentowaé swoje pomysty w sposéb zrozumiaty dla innych, chociaz
niekoniecznie na wysokim poziomie profesjonalizmu. Powinien umie¢ przedstawi¢ swoje projekty, nawet jezeli
jego umiejetnosci prezentacyjne sq na poziomie podstawowym.

8. Podstawowe umiejetnosci techniczne:
- Powinien mie¢ podstawowq wiedze na temat formatéw plikdéw graficznych oraz ich zastosowania w reklamie,
CO pomoze mu w przygotowywaniu materiatéw reklamowych.

Podsumowujgc, uczen w klasie 3 Technikum Reklamy na ocene dopuszczajgcq z przedmiotu Produkcja reklamy
powinien wykazywa¢ sie podstawowq wiedzq teoretyczng oraz umiejetnosciami praktycznymi, ktdére pozwolg
mu na zrozumienie i realizacje prostych projektéw reklamowych. Kluczowe jest, aby potrafit rozpoznaé
podstawowe zasady dziatania reklamy oraz miat $wiadomos¢ jej roli w komunikacji marketingowej, mimo ze
jego umiejetnosci mogq by¢ ograniczone. Uczen powinien by¢ w stanie wykonac¢ podstawowe zadania
zwigzane z produkcjg reklamy oraz wspdtpracowad z innymi w tym procesie.



W oparciu o podstawe programowq i obowiqzujgcy program nauczania dla przedmiotu
Produkcja reklamy, wyrézni¢ nalezy szczegotowe ramy zagadnien, ktérych znajomosé
wymagana jest dla uzyskania oceny dopuszczajqce;.

Na ocene DOPUSZCZAJACA uczen:

1. Posiada podstawowqg wiedze o Grafice rastrowe;.

2. Pracuje z grafikg rastrowq - poziom podstawowy.

3. Potrafi okresli¢ rozdzielczos$¢ obrazu rastrowego.

4. Poprawnie wykona selekcje elementéw na bitmapie.

5. Opracuje prosty obraz rastrowy zgodnie z wymaganiami technologicznymi.
6. Opracuje obraz rastrowy zgodnie z przeznaczeniem (internet, druk).

7. Wykona prosty retusz fotografii.

8. Zastosuje kilka najbardziej popularnych efektow w grafice rastrowej
(cien, winieta, rozmycie, krycie obiektu).

9. Przygotuje bitmape do umieszczenia w materiatach przeznaczonych do druku.
10. Okresla podstawowe parametry techniczne no$nikéw reklamy zewnetrzne).

11. Wykona prosty projekt billboardu na podstawie briefu kreatywnego.

12. Wykona prosty projekt citylightu na podstawie briefu kreatywnego.

13. Wykona prosty projekt bannera na podstawie briefu kreatywnego.

14. Wykona prosty projekt billboardu na podstawie innej dokumentaciji techniczne;j.
15. Wykona prosty projekt citylightu na podstawie innej dokumentacji technicznej.
16. Wykona prosty projekt billboardu na podstawie innej dokumentacji technicznej.

17. Stosuje podstawowe wytyczne techniczne do wykonania projektéw nosnikéw
reklamy zewnetrznej przeznaczonych do druku cyfrowego.

18. Zna podstawowe zasady wykonywania banerdw internetowych.
19. Wykona prosty baner internetowy na strone www wg. wytycznych technologicznych.
20. Umiesci wykonany baner w internecie.

21. Zna podstawowe cechy materiatéw POS.



22. Dobiera formy materiatéw POS z punktu widzenia przewidywanych
zachowan konsumenta.

23. Wykona projekt materiatéw POS w programie graficznym
na podstawie wytycznych.

24, Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu materiatéw POS
w programie graficznym.

25. Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu materiatéw POS
z uwzglednieniem wytycznych.

26. Zna podstawowq charakterystyke innych nosnikow reklamy zewnetrzne;.
27. Wykona prosty projekt no$nika reklamy - pylon.
28. Wykona prosty projekt nosnika reklamy - totem reklamowy.

29. Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu innych no$nikéw reklamy zewnetrznej
w programie graficznym.

30. Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu innych nos$nikéw reklamy zewnetrznej
z uwzglednieniem wytycznych.

31. Zna podstawowe zagadnienia teoretyczne dotyczgce reklamy internetowe.

32. Wykona element przekazu reklamowego do zamieszczenia w witrynie internetowe;.

33. Wykona element przekazu reklamowego do umieszczenia w mediach spotecznosciowych.
34. Wykona element przekazu reklamowego do umieszczenia na portalach internetowych.
35. Wykona reklame internetowqg na podstawie makiety lub innego opisu technologicznego.

PO SPELNIENIU POWYZSZYCH WYMOGOW, UCZEN UZYSKUJE OCENE DOPUSZCZAJACA
Z PRZEDMIOTU PRODUKCJA REKLAMY.



2. OCENA DOSTATECZNA (1+2)

Aby uczen w klasie 3 Technikum Reklamy uzyskat ocene dostateczng z przedmiotu Produkcja
reklamy, powinien posiada¢ zestaw umiejetnosci oraz wiedzy, ktére pozwalajg na realizacje
podstawowych zadan zwigzanych z tworzeniem i analizowaniem materiatéw reklamowych.
Oto szczegdtowy opis, co powinien umiec uczen na ocene dostateczng:

1. Podstawowa wiedza o reklamie:

- Uczen powinien zna¢ definicje reklamy oraz jej gtéwne cele, takie jak informowanie, przekonywanie,
przypominanie o produktach i ustugach.

- Powinien umie¢ wymieni¢ rézne rodzaje reklamy, takie jak reklama drukowana, telewizyjna, internetowa oraz
outdoorowaq, i rozumie¢, jokie sq ich podstawowe cechy i zastosowania.

2. Zrozumienie procesu tworzenia reklamy:

- Uczen powinien zna¢ podstawowe etapy tworzenia kampanii reklamowej, takie jak analiza rynku, okreslenie
grupy docelowej, ustalanie celéw kampanii oraz planowanie dziatan reklamowych.

- Powinien by¢ w stanie wskaza¢ kluczowe elementy reklamy, takie jak tekst, grafika, hasto reklamowe, oraz
rozumiec ich role w przekazie reklamowym.

3. Umiejetnosci praktyczne:
- Uczen powinien potrafi¢ stworzy¢ prostg koncepcje reklamy, na przykiad plakat lub ulotke, na podstawie

dostarczonych wytycznych. Powinien umie¢ zastosowac¢ podstawowe zasady kompozycji, takie jak uktad
elementéw, dobdr koloréw oraz czcionek.

- Powinien zna¢ i umiec korzystaé z podstawowych narzedzi do tworzenia grafiki, takich jak Canva, GIMP czy
inne programy do edycji graficznej, aby realizowaé proste projekty.

4. Andliza i krytyka reklam:

- Uczen powinien umie¢ zidentyfikowaé podstawowe elementy reklamy i oceni¢, czy dana reklama spetnia
swoje cele. Powinien by¢ w stanie wskazaé¢ przynajmniej jeden element, ktéry mozna poprawi¢ w danej
reklamie.

- Powinien rozumie¢, jak reklama wptywa na konsumentéw i potrafi¢ omoéwi¢, jakie emocje lub reakcje moze
wywotac.

5. Zrozumienie etyki w reklamie:

- Uczen powinien mie¢ podstawowq $wiadomos¢ etycznych aspektdw reklamy, takich jak unikanie
wprowadzania w btgd konsumentéw oraz poszanowanie praw konsumentéw. Powinien umie¢ wymienié
przyktady nieetycznych praktyk w reklamie i zrozumie¢, dlaczego sg one problematyczne.

6. Wspoétpraca w grupie:

- Uczenh powinien umieé pracowaé w grupie, dzieli¢ sie pomystami, a takze aktywnie uczestniczy¢ w dyskusjach
dotyczqgcych produkcji reklam. Powinien by¢ otwarty na krytyke i potrafi¢ przyjgé sugestie od innych cztonkéw
grupy.

- Powinien by¢ w stanie petni¢ rézne role w zespole, takie jak pomystodawca, wykonawca czy recenzent.

7. Prezentacja pomystow:

- Uczen powinien by¢ w stanie zaprezentowaé swoje pomysty w sposéb zrozumiaty dla innych, chociaz
niekoniecznie w sposdb bardzo profesjonalny. Powinien umie¢ przedstawi¢ swoje projekty, wskazujgc naich
gtéwne zatozenia i cele.

8. Podstawowe umiejetnosci techniczne:
- Uczenh powinien mie¢ podstawowq wiedze na temat formatéw plikéw graficznych oraz ich zastosowania
w reklamie, co pomoze mu w przygotowywaniu materiatéw reklamowych.

Podsumowujqgc, uczen w klasie 3 Technikum Reklamy na ocene dostateczng z przedmiotu Produkcja reklamy
powinien wykazywac sie podstawowq wiedzq teoretyczng oraz umiejetnosciami praktycznymi, ktére pozwolg
mu na zrozumienie i realizacje prostych projektéw reklamowych. Kluczowe jest, aby potrafit rozpoznaé
podstawowe zasady dziatania reklamy oraz miat swiadomos¢ jej roli w komunikacji marketingowej,

mimo ze jego umiejetnosci mogq by¢ ograniczone. Uczen powinien by¢ w stanie wykonaé podstawowe
zadania zwigzane z produkcjq reklamy oraz wspdtpracowac z innymi w tym procesie.
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W oparciu o podstawe programowq i obowiqzujgcy program nauczania dla przedmiotu
Produkcja reklamy, wyrézni¢ nalezy szczegotowe ramy zagadnien, ktérych znajomosé
wymagana jest dla uzyskania oceny dostatecznej.

Na ocene DOSTATECZNA uczen:

1. Posiada rozszerzong wiedze o Grafice rastrowe).

2. Pracuje z grafikg rastrowq - poziom rozszerzony.

3. Potrafi precyzyjnie okresli¢ rozdzielczos$¢ obrazu rastrowego.

4. Poprawnie wykona selekcje elementédw na bitmapie - co najmniej dwoma technikami.

5. Opracuje zaawansowany obraz rastrowy zgodnie z wymaganiami technologicznymi.

6. Opracuje obraz rastrowy zgodnie z przeznaczeniem (druk, www, serwisy spotecznosciowe).
7. Wykona zaawansowany retusz fotografii.

8. Zastosuje kilka najbardziej popularnych efektow w grafice rastrowej
(cien, winieta, rozmycie, krycie obiektu, znieksztatcenia, edycja oraz zmiana koloru).

9. Przygotuje bitmape do umieszczenia w materiatach przeznaczonych do druku.
10. Okresla parametry techniczne nos$nikéw reklamy zewnetrzne;j.

11. Wykona projekt billboardu na podstawie briefu kreatywnego.

12. Wykona projekt citylightu na podstawie briefu kreatywnego.

13. Wykona projekt bannera na podstawie briefu kreatywnego.

14. Wykona projekt billooardu na podstawie innej dokumentaciji techniczne.

15. Wykona projekt citylightu na podstawie innej dokumentaciji techniczne;j.

16. Wykona projekt billboardu na podstawie innej dokumentacji technicznej.

17. Stosuje podstawowe wytyczne techniczne do wykonania projektéw nosnikéw
reklamy zewnetrznej przeznaczonych do druku cyfrowego.

18. Zna zasady wykonywania baneréw internetowych.
19. Wykona baner internetowy na strone www wg. wytycznych technologicznych.
20. Umiesci wykonany baner w serwisie www oraz na stronach mediéw spotecznosciowych.

21. Zna cechy materiatéw POS.



22. Dobiera formy materiatéw POS z punktu widzenia przewidywanych
zachowan konsumenta.

23. Wykona projekt materiatéw POS w programie graficznym
na podstawie wytycznych.

24, Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu materiatéw POS
w programie graficznym.

25. Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu materiatéw POS
z uwzglednieniem wytycznych.

26. Zna charakterystyke wiekszosci nosnikow reklamy zewnetrzne,j.
27. Wykona projekt no$nika reklamy - pylon.
28. Wykona projekt nosnika reklamy - totem reklamowy.

29. Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu innych nosnikéw reklamy zewnetrznej
w programie graficznym.

30. Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu innych no$nikow reklamy zewnetrznej
z uwzglednieniem wytycznych.

31. Zna zagadnienia teoretyczne dotyczqce reklamy internetowe;.

32. Wykona element przekazu reklamowego do zamieszczenia w witrynie internetowe.

33. Wykona element przekazu reklamowego do umieszczenia w mediach spotecznosciowych.
34, Wykona element przekazu reklamowego do umieszczenia na portalach internetowych.
35. Wykona reklame internetowqg na podstawie makiety lub innego opisu technologicznego.
PODCZAS TWORCZEJ PRACY Z ROZNYMI NOSNIKAMI REKLAMOWYMI, AKTYWNIE STOSUJE
WLASNA KREATYWNOSC, STOPNIOWO PODNOSZAC JAKOSC WYKONYWANEGO PROJEKTU
NA WYZSZY POZIOM ESTETYKI.

PO SPELNIENIU POWYZSZYCH WYMOGOW, UCZEN UZYSKUJE OCENE DOSTATECZNA
Z PRZEDMIOTU PRODUKCJA REKLAMY.



3. OCENA DOBRA (1+2+3)

Aby uczen w klasie 3 Technikum Reklamy uzyskat ocene dobrqg z przedmiotu Produkcja reklamy;,
powinien wykaza¢ sie solidnymi umiejetnosciami oraz wiedzq teoretycznq i praktyczng, ktére
pozwalajg mu na realizacje bardziej skomplikowanych zadan zwigzanych z tworzeniem
projektow reklamowych. Oto szczegdtowy opis umiejetnosci i wiedzy, ktére powinien posiadac
uczen naocene dobrag:

1. Zaawansowana wiedza o reklamie:

- Uczen powinien mie¢ dogtebng wiedze na temat réznych form reklamy, w tym reklamy cyfrowej, tradycyjnej
oraz spotecznosciowej. Powinien umie¢ oceni¢ ich zalety i wady oraz umieé¢ wskazaé, jakie formy sq najbardziej
efektywne w zaleznosci od celéw kampanii.

- Powinien rozumie¢ wptyw reklamy na zachowania konsumentéw oraz umieé¢ analizowaé rézne strategie
reklamowe.

2. Proces tworzenia kampanii reklamowej:

- Uczen powinien by¢ w stanie samodzielnie opracowaé kampanie reklamowg, ktéra obejmuje wszystkie etapy:
od analizy rynku i grupy docelowej, przez okreslenie celéw kampanii, po projektowanie i realizacje dziatan.

- Powinien umie¢ stworzy¢ harmonogram dziatan, ktéry uwzglednia rézne kanaty komunikacji oraz okresla
terminy i odpowiedzialnosci.

3. Umiejetnosci praktyczne:

- Uczen powinien potrafi¢ tworzy¢ réznorodne materiaty reklamowe, takie jak plakaty, ulotki, spoty reklamowe
czy treéci do mediéw spotecznosciowych, wykorzystujgc przy tym zaawansowane narzedzia graficzne

(np. CorelDRAW, Adobe Photoshop, lllustrator, Canva).

- Powinien umie¢ opracowywac oryginalne pomysty kreatywne, ktére sq zgodne z zatozeniami kampanii i
odpowiadajg potrzebom grupy docelowe.

4. Analiza efektywnosci reklam:
- Uczen powinien umie¢ przeprowadzac¢ analizy skutecznosci kampanii reklamowych, korzystajgc z narzedzi
analitycznych (np. Google Analytics) oraz umie¢ interpretowaé dane w kontekscie oceny efektywnosci dziatan.

- Powinien by¢ w stanie wskaza¢ wskazniki efektywnosci, takie jak ROI (zwrot z inwestycji) czy CTR
(wspotczynnik klikalnosci) i na tej podstawie oceni¢, co dziata w kampanii, @ co wymaga poprawy.

5. Zrozumienie etyki i prawa w reklamie:

- Uczen powinien posiada¢ wiedze na temat etycznych aspektéw reklamy oraz regulacji prawnych, ktére jg
dotyczqg. Powinien umie¢ ocenié, kiedy reklama moze by¢ uznana za niezgodng z zasadami etyki oraz zna¢
zasady dotyczqgce ochrony danych osobowych i praw autorskich.

6. Umiejetnosci wspoétpracy i zarzqdzania projektami:

- Uczeh powinien umie¢ efektywnie pracowac w zespole, petnigc rézne role, w tym lidera projektu. Powinien
umie¢ organizowac¢ prace grupy oraz dokumentowacé postepy w realizacji projektu.

- Powinien by¢ w stanie prowadzi¢ spotkania zespotowe, ustala¢ cele oraz monitorowaé postepy pracy.

7. Prezentacja pomystow i umiejetnosci komunikacyjne:

- Uczenh powinien umie¢ profesjonalnie prezentowaé swoje pomysty i projekty, korzystajgc

z réznych technik prezentacyjnych oraz narzedzi multimedialnych (np. PowerPoint, Prezi). Powinien by¢ w stanie
jasno i przekonywujgco argumentowac swoje wybory.

- Powinien umie¢ dostosowac¢ styl komunikacji do odbiorcéw, co jest istotne w kontekscie prezentaciji projektow
przed réznymi grupami interesariuszy.

8. Kreatywnosé i innowacyjnosé:

- Uczen powinien wykazywaé¢ umiejetno$¢ generowania innowacyjnych pomystow w zakresie reklamy, potrafi¢
tgczy¢ rézne techniki i podejscia oraz proponowac rozwigzania, ktére wyrdzniajq sie na tle konkurencii.



W oparciu o podstawe programowq i obowiqzujgcy program nauczania dla przedmiotu
Produkcja reklamy, wyrézni¢ nalezy szczegotowe ramy zagadnien, ktérych znajomosé
wymagana jest dla uzyskania oceny dobrej.

Na ocene DOBRA uczen:

1. Posiada zaawansowang wiedze o Grafice rastrowe).

2. Pracuje z grafikg rastrowq - poziom zaawansowany.

3. Potrafi precyzyjnie okresli¢ rozdzielczo$¢ obrazu rastrowego.

4. Poprawnie wykona selekcje elementédw na bitmapie - co najmniej trzema technikami.

5. Opracuje zaawansowany obraz rastrowy zgodnie z wymaganiami technologicznymi.

6. Opracuje obraz rastrowy zgodnie z przeznaczeniem (druk, www, serwisy spotecznosciowe).
7. Wykona zaawansowany retusz fotografii.

8. Stosuje wiele réznych efektéw w grafice rastrowe).
(cien, winieta, rozmycie, krycie obiektu, znieksztatcenia, zmiana koloru, deformacje, inne).

9. Przygotuje bitmape do umieszczenia w materiatach przeznaczonych do druku w technice
offsetowej, cyfrowej i wielkoformatowej.

10. Okresla szczegdtowe parametry techniczne nodnikéw reklamy zewnetrznej.

1. Wykona zaawansowany projekt billboardu na podstawie briefu kreatywnego.

12. Wykona zaawansowany projekt citylightu na podstawie briefu kreatywnego.

13. Wykona zaawansowany projekt bannera na podstawie briefu kreatywnego.

14. Wykona zaawansowany projekt billboardu na podstawie innej dokumentacji technicznej.
15. Wykona zaawansowany projekt citylightu na podstawie innej dokumentacji technicznej.
16. Wykona zaawansowany projekt billboardu na podstawie innej dokumentacji techniczne;.

17. Stosuje szczegdtowe wytyczne techniczne do wykonania projektédw nosnikéw
reklamy zewnetrznej przeznaczonych do druku cyfrowego.

18. Zna zasady wykonywania banerdw internetowych.
19. Wykona baner internetowy na strone www wg. wytycznych technologicznych.

20. Umiesci wykonany baner w serwisie www oraz na stronach medidéw spotecznosciowych
w kilku réznych formatach.
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21. Zna cechy materiatéw POS i potrafi je precyzyjnie réznicowad.

22. Dobiera formy materiatéw POS z punktu widzenia przewidywanych
zachowan konsumenta.

23. Wykona projekt materiatéw POS w programie graficznym
na podstawie szczegdétowych wytycznych.

24, Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu materiatéw POS
w programie graficznym.

25. Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu materiatow POS
z uwzglednieniem wytycznych.

26. Zna charakterystyke wiekszosci nosnikow reklamy zewnetrzne,j.
27. Wykona projekt no$nika reklamy - pylon.
28. Wykona projekt nosnika reklamy - totem reklamowy.

29. Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu innych no$nikéw reklamy zewnetrznej
w programie graficznym.

30. Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu innych no$nikéw reklamy zewnetrznej
z uwzglednieniem szczegdtowych wytycznych.

31. Zna szczegdtowe zagadnienia teoretyczne dotyczqce reklamy internetowe;.

32. Wykona element przekazu reklamowego do zamieszczenia w witrynie internetowe.

33. Wykona element przekazu reklamowego do umieszczenia w mediach spotecznosciowych.
34. Wykona element przekazu reklamowego do umieszczenia na portalach internetowych.
35. Wykona reklame internetowqg na podstawie makiety lub innego opisu technologicznego.
PODCZAS TWORCZEJ I?I@ACY Z ROZNYMI NOSNIKAMI REKLI-}hfIOWYMI, AKTYWNIE STOSUJE
WLASNA KREATYWNOSC, STOPNIOWO PODNOSZAC JAKOSC WYKONYWANEGO PROJEKTU

NA WYZSZY POZIOM ESTETYKI.

PO SPELNIENIU POWYZSZYCH WYMOGOW, UCZEN UZYSKUJE OCENE DOBRA
Z PRZEDMIOTU PRODUKCJA REKLAMY.
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4. OCENA BARDZO DOBRA (1+2+3+4)

Aby uczen w klasie 3 Technikum Reklamy uzyskat ocene bardzo dobrqg z przedmiotu Produkcja
reklamy, powinien wykaza¢ sie zaawansowanymi umiejetnosciami oraz gtebokg wiedzg
teoretycznqg i praktycznqg, ktére pozwalajg na skuteczne, kreatywne i profesjonalne
realizowanie projektéw reklamowych. Oto szczegdtowy opis umiejetnosci i wiedzy, ktore
powinien posiadac uczen na ocene bardzo dobrq:

1. Dogltebna wiedza o reklamie:

- Uczen powinien zna¢ réznorodne formy reklamy, w tym reklamy cyfrowe, tradycyjne, spotecznosciowe oraz
influencer marketing. Powinien umie¢ poréwnac i oceni¢ ich skutecznos¢ w réznych kontekstach, a takze umiec¢
wskazaé, jak rézne media wptywajg na percepcje reklamy przez konsumentow.

- Powinien by¢ zaznajomiony z aktualnymi trendami w branzy reklamowej, potrafi¢ analizowa¢ ich wptyw na
strategie marketingowe oraz dostrzegac innowacje i zmiany w zachowaniach konsumentow.

2. Kompleksowe podejscie do planowania kampanii reklamowej:

- Uczen powinien by¢ w stanie samodzielnie opracowacé kompleksowqg kampanie reklamowgq, ktéra obejmuje
wszystkie etapy: od analizy rynku i grupy docelowej, przez okreslenie celéw kampanii, po projektowanie
dziatan, budzetowanie i realizacje.

- Powinien umie¢ tworzy¢ szczegdtowe harmonogramy dziatan, ktére uwzgledniajq rézne kanaty komunikaciji
oraz jasno okreslajg terminy i odpowiedzialnosci.

3. Zaawansowane umiejetnosci praktyczne:

- Uczen powinien potrafi¢ tworzy¢ réznorodne materiaty reklamowe, takie jak plakaty, ulotki, spoty reklamowe
czy tresci do medidw spotecznosciowych, wykorzystujgc przy tym zaawansowane narzedzia graficzne, jak
Adobe Photoshop, lllustrator oraz After Effects.

- Powinien umie¢ wykorzystywac rézne style i techniki w projektowaniu graficznym, a takze umie¢ dostosowaé
swoje projekty do specyfikacji réznych platform reklamowych.

4. Analiza efektywnosci reklam:

- Uczeh powinien umie¢ przeprowadza¢ zaawansowane analizy skutecznosci kampanii reklamowych,
korzystajgc z narzedzi analitycznych (np. Google Analytics, Facebook Insights) oraz umieé interpretowac dane
w kontekscie oceny efektywnosci dziatan.

- Powinien by¢ w stanie precyzyjnie oceni¢ wyniki kampanii, identyfikowa¢ kluczowe wskazniki efektywnosci
(KPI) oraz proponowac zmiany na podstawie analizy danych.

5. Wiedza na temat etyki i prawa w reklamie:

- Uczenh powinien posiadaé¢ zaawansowang wiedze na temat etycznych aspektdw reklamy oraz regulacii
prawnych, ktére jg dotyczg. Powinien umie¢ oceni¢, kiedy reklama moze by¢ uznana za nieetyczng lub
wprowadzajgcg w btqd, oraz znaé zasady dotyczgce ochrony danych osobowych i praw autorskich.

- Powinien by¢ $wiadomy spotecznej odpowiedzialnosci reklamy i potrafi¢ zaproponowaé kampanie, ktére
promujqg pozytywne wartosci.

6. Umiejetnosci wspétpracy i zarzqgdzania projektami:
- Uczen powinien umie¢ efektywnie pracowaé w zespole, petnigc réznorodne role, w tym lidera projektu.
Powinien umie¢ organizowa¢ prace grupy, ustalaé¢ cele oraz monitorowaé¢ postepy w realizacji projektu.

- Powinien umie¢ prowadzi¢ spotkania zespotowe, dokumentowaé postepy oraz wykorzystywaé narzedzia
zarzqdzania projektami (np. Trello, Asana) do koordynowania dziatan.

7. Prezentacja pomystow i umiejetnosci komunikacyjne:
- Uczen powinien umie¢ profesjonalnie prezentowaé swoje pomysty i projekty, korzystajgc z réznych technik
prezentacyjnych oraz narzedzi multimedialnych (np. Power Point, Prezi). Powinien by¢ w stanie jasno

i przekonywujgco argumentowaé swoje wybory, a takze dostosowaé styl komunikacji do réznych grup
odbiorcow.

- Powinien umie¢ efektywnie prowadzi¢ dyskusje, prezentowa¢ wyniki swojej pracy oraz reagowac
na pytania i uwagi.

8. Kreatywnos¢ i innowacyjnosé:

- Uczenh powinien wykazywaé sie umiejetnosciq generowania innowacyjnych pomystéw w zakresie reklamy,
potrafi¢ tgczy¢ rézne techniki i podejscia oraz proponowac rozwigzania, ktdére wyrdzniajq sie na tle konkurencji.
- Powinien umie¢ dostosowac¢ swoje pomysty do zmieniajgcych sie warunkéw rynkowych oraz potrafi¢ myslec
kreatywnie w rozwigzaniu probleméw.
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Podsumowujqgc, uczen w klasie 3 Technikum Reklamy na ocene bardzo dobrqg z przedmiotu Produkcja reklamy
powinien wykazywa¢ sie wysokim poziomem wiedzy teoretycznej oraz praktycznej, potrafi¢ samodzielnie

i kreatywnie tworzy¢ oraz realizowaé kompleksowe kampanie reklamowe, a takze skutecznie analizowaé

i ocenia¢ ich efektywno$¢. Powinien by¢ etyczny, umiejgcy pracowaé w zespole, skutecznie komunikowaé
swoje pomysty oraz wykazywac sie innowacyjnoscig, co $wiadczy o jego gotowosci do pracy w branzy
reklamowej na profesjonalnym poziomie. Uczen powinien by¢ w stanie nie tylko zrealizowaé zadania,

ale takze wnieé¢ wartos¢ dodang w kazdym projekcie, w ktérym uczestniczy.

W oparciu o podstawe programowq i obowiqzujgcy program nauczania dla przedmiotu
Produkcja reklamy, wyrézni¢ nalezy szczegotowe ramy zagadnien, ktérych znajomosé
wymagana jest dla uzyskania oceny bardzo dobrej.

Na ocene BARDZO DOBRA uczen:

1. Posiada zaawansowang wiedze o Grafice rastrowe;.

2. Pracuje z grafikg rastrowq - poziom zaawansowany.

3. Potrafi precyzyjnie okresli¢ rozdzielczos$¢ obrazu rastrowego na wielu platformach
oprogramowania graficznego. Jesli zachodzi potrzeba potrafi interpolowac rozdzielczos¢

bitmapy celem podwyzszenia jakosci.

4. Wykona selekcje elementédw na bitmapie - co najmniej czterema technikami,
stosujgc przemiennie rézne narzedzia.

5. Opracuje zaawansowany obraz rastrowy zgodnie z wymaganiami technologicznymi.

6. Opracuje obraz rastrowy zgodnie z przeznaczeniem
(wiele rodzajéw druku, www, serwisy spotecznosciowe).

7. Wykona zaawansowany retusz fotografii.

8. Stosuje wiele réznych efektow w grafice rastrowej (jednoczesnie).
(cien, winieta, rozmycie, krycie obiektu, znieksztatcenia, zmiana koloru, deformacje, inne).

9. Przygotuje bitmape do umieszczenia w materiatach przeznaczonych do druku w technice
offsetowej, cyfrowej i wielkoformatowej, precyzyjnie kontrolujgc wszystkie parametry.

10. Okresla szczegdtowe parametry techniczne nosnikéw reklamy zewnetrznej.

11. Wykona wysokiej jakosci projekt billooardu na podstawie briefu kreatywnego.

12. Wykona wysokiej jakosci projekt citylightu na podstawie briefu kreatywnego.

13. Wykona wysokiej jakosci projekt bannera na podstawie briefu kreatywnego.

14. Wykona wysokiej jakosci projekt billboardu na podstawie innej dokumentacji technicznej.
15. Wykona wysokiej jakosci projekt citylightu na podstawie innej dokumentacji technicznej.

16. Wykona wysokiej jakosci projekt billboardu na podstawie innej dokumentacji techniczne.
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17. Stosuje szczegdtowe wytyczne techniczne do wykonania projektéw nosnikéw
reklamy zewnetrznej przeznaczonych do druku cyfrowego.

18. Zna zasady wykonywania banerdéw internetowych.

19. Wykona wysokiej jakosci baner internetowy na strone www
wg. wytycznych technologicznych.

20. Umiesci wykonany baner w serwisie www oraz na stronach mediéw spotecznosciowych
w kilku réznych formatach.

21. Zna cechy materiatéw POS i potrafi je precyzyjnie réoznicowad.

22. Dobiera formy materiatéw POS z punktu widzenia przewidywanych
zachowan konsumenta.

23. Wykona projekt materiatéw POS w programie graficznym
na podstawie szczegdtowych wytycznych.

24, Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu materiatéw POS
w programie graficznym.

25. Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu materiatéw POS
z uwzglednieniem wytycznych.

26. Zna charakterystyke wiekszosci nosnikow reklamy zewnetrzne,.
27. Wykona wysokiej jakosci projekt nosnika reklamy - pylon.
28. Wykona wysokiej jakosci projekt nosnika reklamy - totem reklamowy.

29. Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu innych no$nikéw reklamy zewnetrznej
w programie graficznym.

30. Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu innych no$nikéw reklamy zewnetrznej
z uwzglednieniem szczegdtowych wytycznych.

31. Zna szczegotowe zagadnienia teoretyczne dotyczgce reklamy internetowe;.

32. Wykona wysokiej jakosci element przekazu reklamowego
do zamieszczenia w witrynie internetowe.

33. Wykona wysokiej jakosci element przekazu reklamowego
do umieszczenia w mediach spotecznosciowych.

34. Wykona wysokiej jakosci element przekazu reklamowego
do umieszczenia na portalach internetowych.

35. Wykona wysokiej jakosci reklame internetowq na podstawie
makiety lub innego opisu technologicznego.
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PODCZAS TWORCZEJ PRACY Z ROZNYMI NOSNIKAMI REKLAMOWYMI, AKTYWNIE STOSUJE
WLASNA KREATYWNOSC, STOPNIOWO PODNOSZAC JAKOSC WYKONYWANEGO PROJEKTU
NA WYZSZY POZIOM ESTETYKI.

UCZEN NA OCENE BARDZO DOBRA JEST W STANIE WYKONAC ZAAWANSOWANY TECHNICZNIE
PROJEKT DOWOLNEGO NOSNIKA REKLAMOWEGO, KTOREGO POZIOM ESTETYKI BEDZIE
PONADPRZECIETNY A POPRAWNOSC WYKONANIA NIE BEDZIE NICZYM ODBIEGAC

OD PROFESJONALNYCH ROZWIAZAN KOMERCYJNYCH.

POWINIEN ROWNIEZ MIEC ZDOLNOSC SPOJRZENIA KRYTYCZNEGO NA WYKONANE PRZEZ
SIEBIE OPRACOWANIA, POWINIEN ANALIZOWAC ODDZIALYWANIE NOSNIKOW REKLAMOWYCH
NA SRODOWISKO ORAZ PRZESTRZEN WOKOL NIEGO.

PO SPELNIENIU POWYZSZYCH WYMOGOW, UCZEN UZYSKUJE OCENE BARDZO DOBRA
Z PRZEDMIOTU PRODUKCJA REKLAMY.
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5. OCENA CELUJACA (1+2+3+4+5)

Aby uczen w klasie 3 Technikum Reklamy uzyskat ocene celujgcq z przedmiotu Produkcja
reklamy, powinien wykazac¢ sie wyjgtkowymi umiejetnosciami oraz gtebokqg wiedzqg teoretyczng
i praktyczng, ktére pozwalajg na profesjonalne, kreatywne i skuteczne projektowanie oraz
realizacje kampanii reklamowych. Oto szczegdtowy opis umiejetnosci i wiedzy, ktdre powinien
posiadac uczen na ocene celujgca:

1. Znakomita wiedza o reklamie:

- Uczen powinien mie¢ dogtebng znajomos¢ réznych form reklamy, w tym reklamy tradycyjnej, cyfrowej,
spotecznosciowej, mobilnej oraz influencer marketingu. Powinien by¢ w stanie szczegdtowo poréwnac i ocenic¢
skutecznos¢ réznych medidw w kontekscie celdéw kampanii.

- Powinien by¢ na biezgco z aktualnymi trendami w branzy reklamowej, potrafi¢ analizowa¢ ich wptyw na
strategie marketingowe oraz dostrzegac innowacje w zachowaniach konsumentow.

2. Kompleksowe podejscie do planowania i realizacji kampanii reklamowej:

- Uczen powinien by¢ w stanie samodzielnie opracowa¢ kompleksowqg kampanie reklamowg, obejmujgcg
wszystkie etapy: od szczegdtowej analizy rynku i segmentacji grupy docelowej, przez ustalenie celéw kampanii,
po projektowanie dziatan, budzetowanie i realizacje.

- Powinien umiec¢ stworzy¢ szczegdtowy harmonogram dziatan, ktéry uwzglednia rézne kanaty komunikacji
oraz jasno okresla terminy i odpowiedzialnosci. Powinien takze potrafi¢ przewidywaé mozliwe problemy
i proponowac¢ alternatywne rozwigzania.

3. Wysokie umiejetnosci praktyczne:

- Uczenh powinien potrafi¢ tworzy¢ réznorodne materiaty reklamowe, takie jak plakaty, ulotki, spoty reklamowe,
tresci do mediow spotecznosciowych oraz kampanie z wykorzystaniem nowych technologii (np. AR, VR).
Powinien wykorzystywa¢ zaawansowane narzedzia graficzne, takie jak Adobe Photoshop, lllustrator, After
Effects czy inne programy, w sposéb kreatywny i innowacyjny.

- Powinien umiec¢ zastosowac rézne style i techniki w projektowaniu graficznym, a takze dostosowac¢ swoje
projekty do specyfikacji réznych platform reklamowych, uwzgledniajgc ich unikalne cechy.

4. Zaawansowana analiza efektywnosci reklam:

- Uczenh powinien umie¢ przeprowadzaé¢ kompleksowe analizy skutecznosci kampanii reklamowych, korzystajgc
z narzedzi analitycznych (np. Google Analytics, Facebook Insights) oraz umie¢ interpretowa¢ dane w kontekscie
oceny efektywnosci dziatan.

- Powinien by¢ w stanie precyzyjnie oceni¢ wyniki kampanii, wskazywaé kluczowe wskazniki efektywnosci (KPI),
a takze proponowacé konkretne zmiany na podstawie analizy danych.

5. Gleboka wiedza na temat etyki i prawa w reklamie:

- Uczenh powinien posiadaé¢ zaawansowang wiedze na temat etycznych aspektdédw reklamy oraz regulacii
prawnych, ktére jg dotyczq. Powinien by¢ w stanie ocenié, kiedy reklama moze by¢ uznana za nieetyczng
lub wprowadzajgcqg w btgd, a takze zna¢ zasady dotyczgce ochrony danych osobowych i praw autorskich.
- Powinien by¢ swiadomy spotecznej odpowiedzialnosci reklamy i potrafi¢ zaproponowaé kampanie, ktére
promujg pozytywne wartosci i sq zgodne z zasadami etyki.

6. Umiejetnosci wspoétpracy i zarzqdzania projektami:

- Uczen powinien umie¢ efektywnie pracowaé w zespole, petnigc réznorodne role, w tym lidera projektu.
Powinien umie¢ organizowa¢ prace grupy, ustalaé cele oraz monitorowaé postepy w realizacji projektu.
- Powinien by¢ w stanie prowadzi¢ spotkania zespotowe, dokumentowaé postepy oraz wykorzystywaé
narzedzia zarzqgdzania projektami (np. Trello, Asana) do koordynowania dziatan.

7. Wyjgtkowe umiejetnosci prezentacyjne i komunikacyjne:

- Uczen powinien umie¢ profesjonalnie prezentowaé swoje pomysty i projekty, korzystajgc z réznych technik
prezentacyjnych oraz narzedzi multimedialnych (np. PowerPoint, Prezi). Powinien by¢ w stanie jasno i
przekonywujgco argumentowacé swoje wybory, a takze dostosowac styl komunikacji do réznych grup
odbiorcow.

- Powinien umie¢ efektywnie prowadzi¢ dyskusje, prezentowaé wyniki swojej pracy oraz reagowaé na pytania
i uwagi w sposodb konstruktywny.
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8. Kreatywnosé i innowacyjnosé:

- Uczen powinien wykazywac¢ sie umiejetnoscig generowania innowacyjnych pomystéw w zakresie reklamy;,
potrafi¢ tgczy¢ rézne techniki i podejécia oraz proponowad rozwigzania, ktére wyrdzniajg sie na tle konkurencji.
- Powinien umie¢ wykorzystywac¢ brainstorming i inne techniki kreatywne do rozwijania swoich idei oraz potrafi¢
mysle¢ krytycznie, aby oceni¢, ktére pomysty majg najwiekszy potencjat.

Podsumowujqgc, uczen w klasie 3 Technikum Reklamy na ocene celujgcqg z przedmiotu Produkcja reklamy
powinien wykazywa¢ sie wyjgtkowym poziomem wiedzy teoretycznej oraz praktycznej, potrafi¢ samodzielnie

i kreatywnie tworzy¢ oraz realizowa¢ kompleksowe kampanie reklamowe, a takze skutecznie analizowaé

i ocenia¢ ich efektywnos¢. Powinien by¢ etyczny, umiejgcy pracowaé w zespole, skutecznie komunikowaé
swoje pomysty oraz wykazywac sie innowacyjnoscig, co $wiadczy o jego gotowosci do pracy w branzy
reklamowej na profesjonalnym poziomie. Uczen powinien by¢ w stanie nie tylko zrealizowaé zadania,

ale takze wnieé¢ wartos¢ dodang w kazdym projekcie, w ktérym uczestniczy, stajgc sie liderem

innowacji i kreatywnosci w swojej dziedzinie.

W oparciu o podstawe programowq i obowiqzujgcy program nauczania dla przedmiotu
Produkcja reklamy, wyrézni¢ nalezy szczegotowe ramy zagadnien, ktérych znajomosé
wymagana jest dla uzyskania oceny celujqcej.

Na ocene CELUJACA uczen:

1. Posiada ponadprzecietng wiedze o Grafice rastrowe.

2. Pracuje z grafikg rastrowq, stosujgc ponadprzecietne rozwigzania w pracy
programem graficznym.

3. Potrafi precyzyjnie okresli¢ rozdzielczos$¢ obrazu rastrowego na wielu platformach
oprogramowania graficznego. Jesli zachodzi potrzeba potrafi interpolowac rozdzielczosé

bitmapy celem podwyzszenia jakosci.

4. Wykona selekcje elementéw na bitmapie - co najmniej czterema technikami,
stosujgc przemiennie rézne narzedzia.

5. Opracuje najwyzszej jakosci obraz rastrowy zgodnie z wymaganiami technologicznymi.

6. Opracuje obraz rastrowy zgodnie z przeznaczeniem
(wiele rodzajéw druku, www, serwisy spotecznosciowe).

7. Wykona najwyzszej jakosci retusz fotografii.

8. Stosuje wiele roznych efektéw w grafice rastrowej (jednoczesnie).
(cien, winieta, rozmycie, krycie obiektu, znieksztatcenia, zmiana koloru, deformacje, inne).

9. Przygotuje bitmape do umieszczenia w materiatach przeznaczonych do druku w technice
offsetowej, cyfrowej i wielkoformatowej, precyzyjnie kontrolujgc wszystkie parametry.

10. Okresla szczegdtowe parametry techniczne nosnikéw reklamy zewnetrznej.
11. Wykona najwyzszej jakosci projekt billooardu na podstawie briefu kreatywnego.
12. Wykona najwyzszej jakosci projekt citylightu na podstawie briefu kreatywnego.

13. Wykona najwyzszej jakosci projekt bannera na podstawie briefu kreatywnego.
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14. Wykona najwyzszej jakosci projekt billboardu na podstawie innej dokumentacji technicznej.
15. Wykona najwyzszej jakosci projekt citylightu na podstawie innej dokumentacji technicznej.
16. Wykona najwyzszej jakosci projekt billboardu na podstawie innej dokumentacji technicznej.

17. Stosuje szczegdtowe wytyczne techniczne do wykonania projektéw nosnikéw
reklamy zewnetrznej przeznaczonych do druku cyfrowego.

18. Zna zasady wykonywania banerdéw internetowych.

19. Wykona najwyzszej jakosci baner internetowy na strone www
wg. wytycznych technologicznych.

20. Umiesci wykonany baner w serwisie www oraz na stronach medidéw spotecznosciowych
w kilku réznych formatach.

21. Zna cechy materiatéw POS i potrafi je precyzyjnie réznicowad.

22. Dobiera formy materiatéw POS z punktu widzenia przewidywanych
zachowan konsumenta.

23. Wykona projekt materiatdw POS w programie graficznym
na podstawie szczegdétowych wytycznych.

24. Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu materiatéw POS
w programie graficznym.

25. Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu materiatéw POS
z uwzglednieniem wytycznych.

26. Zna charakterystyke wiekszosci no$nikéw reklamy zewnetrznej.
27. Wykona wysokiej jakosci projekt nosnika reklamy - pylon.
28. Wykona wysokiej jakosci projekt nosnika reklamy - totem reklamowy.

29. Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu innych no$nikéw reklamy zewnetrznej
w programie graficznym.

30. Stosuje zasady estetyki i typografii w wykonaniu innych no$nikéw reklamy zewnetrznej
z uwzglednieniem szczegdtowych wytycznych.

31. Zna szczegodtowe zagadnienia teoretyczne dotyczgce reklamy internetowe;.

32. Wykona najwyzszej jakosci element przekazu reklamowego
do zamieszczenia w witrynie internetowe.

17



33. Wykona najwyzszej jakosci element przekazu reklamowego
do umieszczenia w mediach spotecznosciowych.

34. Wykona najwyzszej jakosci element przekazu reklamowego
do umieszczenia na portalach internetowych.

35. Wykona najwyzszej jakosci reklame internetowq na podstawie
makiety lub innego opisu technologicznego.

PODCZAS TWORCZEJ PRACY Z ROZNYMI NOSNIKAMI REKLAMOWYMI, AKTYWNIE STOSUJE
WLASNA KREATYWNOSC, UTRZYMUJAC JAKOSC WYKONYWANEGO PROJEKTU
NA NAJWYZSZYM POZIOMIE ESTETYKI.

UCZEN NA OCENE CELUJACA JEST W STANIE WYKONAC ZAAWANSOWANY TECHNICZNIE
PROJEKT DOWOLNEGO NOSNIKA REKLAMOWEGO, KTOREGO POZIOM ESTETYKI BEDZIE
PONADPRZECIETNY A POPRAWNOSC WYKONANIA NIE BEDZIE NICZYM ODBIEGAC

OD PROFESJONALNYCH ROZWIAZAN KOMERCYJNYCH LUB BEDZIE JE PRZEWYZSZAC.

UCZEN NA OCENE CELUJACA POWINIEN ROWNIEZ MIEC ZDOLNOSC SPOJRZENIA
KRYTYCZNEGO NA WYKONANE PRZEZ SIEBIE OPRACOWANIA, POWINIEN ANALIZOWAC
ODDZIALYWANIE NOSNIKOW REKLAMOWYCH NA SRODOWISKO ORAZ PRZESTRZEN

WOKOL NIEGO. WYSOKIE ZNACZENIE MA ROWNIEZ ANALIZA REALIZOWANYCH OPRACOWAN
POD KONTEM MORALNYM (JESLI CHARAKTER PRACY JEST TEMATYCZNIE KONTROWERSYJNY).

PODSUMOWUJAC - UCZEN NA OCENE CELUJACA DALECE WYPRZEDZA PRZYJETY PROGRAM
NAUCZANIA POD KONTEM UMIEJETNOSCI ORAZ KREATYWNEGO MYSLENIA.

PO SPELNIENIU POWYZSZYCH WYMOGOW, UCZEN UZYSKUJE OCENE CELUJACA
Z PRZEDMIOTU PRODUKCJA REKLAMY.
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OCENE NIEDOSTATECZNA OTRZYMUJE UCZEN, KTORY:

1. nie opanowat podstawowych wiadomosci i umiejetnosci niezbednych
do dalszej nauki danego przedmiotu;

2. nie opanowat wymagan edukacyjnych na ocene dopuszczajqcq;

3. nie bierze aktywnego udziatu w zajeciach.
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