Dziat

Komunikat
reklamowy

Wymagania edukacyjne z przedmiotu: przekaz i komunikat w reklamie w klasie 1 technikum

Ocena dopuszczajaca

Uczen:

e  Wymienia podstawowe
elementy kanatu
komunikacji.

e  Wskazuje podstawowe
rodzaje komunikatéw
reklamowych (np.
telewizyjny, radiowy,
prasowy).

e  Wymienia wybrane
cechy dobrego
komunikatu.

e  Rozpoznaje i wskazuje
prosty komunikat
reklamowy w podanym
medium.

e Wymienia podstawowe
elementy przekazu
reklamowego (np. hasto,
logo).

e Rozpoznaje nazwe
podstawowego modelu
oddziatywania reklamy.

e Wskazuje najwazniejszg
informacje o produkcie w
przygotowanym zestawie
danych.

Ocena dostateczna

Uczen:

Wymienia elementy
kanatéw komunikacji
i potrafi je od siebie
odrozréznié.
Charakteryzuje
podstawowe rodzaje
komunikatéw
reklamowych.
Wymienia kluczowe
cechy komunikatu
reklamowego i
potrafi je
zdefiniowac.

Podaje wiasne,
proste przyktady
komunikatéw
reklamowych o
réoznym charakterze
(np. informacyjny,
przypominajacy).
Wymienia i opisuje
podstawowe metody
i wskazniki stuzace do
weryfikacji
efektywnosci
komunikatu
reklamowego.

Ocena dobra

Uczen:

Analizuje dziatanie
poszczegdlnych
kanatéw komunikacji w
konkretnych mediach.
Dobiera odpowiedni
rodzaj komunikatu
reklamowego w
zaleznosci od
wybranego medium lub
branzy.

Wyjasnia, jak
poszczegdlne cechy (np.
sugestywnos¢
adekwatnosé) wptywajg
na zachowanie
konsumenta.
Przyporzadkowuje i
szczegdtowo omawia
przyktady komunikatéw
reklamowych o
zréznicowanym
charakterze (np.
emocjonalny vs
racjonalny).

Ocena bardzo dobra

Uczen:

Tworzy komunikaty
reklamowe, ktore
tacza w sobie
wszystkie wymagane
cechy.

Dokonuje kj analizy i
poréwnania
komunikatéw o
réznym charakterze,
wskazujgc ich mocne
i stabe strony.
Skutecznie taczy
argumentacje
racjonalng i
emocjonalng w
jednym przekazie w
sposdb adekwatny
do profilu grupy
docelowe;j.

Ocena celujaca

Uczen:

e Tworzy wtasne,
nieszablonowe
komunikaty
reklamowe.

e QOcenia
komunikaty pod
katem etycznym i
prawnym.

e Swobodnie
operuje
nowoczesnymi,
cyfrowymi
modelami Sciezek
zakupowych
konsumenta.

e Tworzy przekazy
o bardzo wysokiej
sile perswazji,
zachowujgc przy
tym petng
czystosc etyczng i
prawna.



Wskazuje podstawowa
funkcje przekazu.
Przyporzadkowuje
podany argument jako
racjonalny lub
emocjonalny.
Rozrdznia, czy reklama
ma na celu
poinformowanie o

produkcie, czy sprzedaz.

Wymienia i rozrdznia
podstawowe
elementy przekazu
reklamowego.
Charakteryzuje
klasyczne modele
oddziatywania
reklamy.

Okresla podstawowe
funkcje przekazu
reklamowego w
analizowanych
przyktadach.
Wymienia i rozrdznia
typy argumentéw
uzywanych w
przekazie
reklamowym
(racjonalne i
emocjonalne).
Rozpoznaje i nazywa
cele komunikacyjne
oraz
pozakomunikacyjne
w typowych
przekazach
reklamowych.

Poréwnuje rézne
modele oddziatywania
reklamy, wskazujac na
czym polega ich
dziatanie.

Analizuje, w jaki sposéb
przekaz reklamowy
realizuje swoje funkcje
w zaleznosci od fazy
cyklu zycia produktu.
Dobiera i poprawnie
formutuje argumenty
racjonalne oraz
emocjonalne dla
konkretnego produktu
lub ustugi.

Wyjasnia zaleznos¢
miedzy celami
komunikacyjnymi a
pozakomunikacyjnymi.



Budowa
komunikatu
reklamowego

Uczen:

Identyfikuje wizerunek
firmy, system
identyfikacji wizualnej,
nazwe firmy, znak
graficzny, logo, logotyp ,

Identyfikuje nadawce,
odbiorce i przedmiot
reklamy.

Okresla cele reklamy
bezposredniej,
posredniej.

Wyjasnia istote
reklamy komercyjnej i
spotecznej oraz ich
cechy.

Okresla zrodta przekazu
reklamowego oraz
mechanizmy wptywajace
na tworzenie reklamy.

Rozrdznia elementy
kanatu komunikacji.
Wymienia zasady
projektowania
wykorzystywane w
przekazie reklamowym,

Oblicza wybrane
wskazniki oraz
przedstawia siatke FCB.
Definiuje pojecie USP

Uczen:

Definiuje przekaz
reklamowy, wskazuje
cechy przekazu
reklamowego.
Omawia znaczenie
sloganu
reklamowego.
Podaje rodzaje
medidw i Srodkéw
reklamowych.
Wymienia etapy
tworzenia przekazu
reklamowego.
Omawia zatozenia
idei przewodniej.
Charakteryzuje
modele
oddziatywania
przekazu
reklamowego.
Okresla kryteria
doboru USP.
Charakteryzuje
produkty na
podstawie siatki FCB.
Rozrdéznia perswazje
od manipulacji.
Rozpoznaje i
charalteryzuje
kategorie wiasnosci
intelektualnej

Uczen:

Charakteryzuje
promocje w sprzedazy
reklamy.
Charakteryzuje funkcje
reklamy opierajac sie
na przykfadach.
Scharakteryzuje
poznane rodzaje
reklamy.

Wymienia rdznice
pomiedzy reklama
informacyjna,
nakfaniajgcy i
przypominajaca.
Przedstawia wady i
zalety reklamy
bezposredniej i
posredniej .
Wymienia przyktady
poznanych rodzajéw
reklam,

Przedstawia
charakterystyke
poznanych reklam w
oparciu o przyktady,
okresla znaczenie
przekazu reklamowego
w procesie zwiekszania
wartosci marki.
Wymienia techniki

Uczen:
Omawia cechy
charakterystyczne
marki, jakosci
opakowania.
Wymienia
podstawowe rdznice
pomiedzy reklama
komercyjna a
spoteczng,
Wskazuje przyktady
reklam spotecznych
uwzgledniajgce
przedmiot, charakter
oraz sposéb
oddziatywania na
odbiorce,
Rozpoznaje
kategorie wtasnosci
intelektualnej
wystepujace w pracy
biurowej, np. bazy
danych, prawa
autorskie, know-how,
autorskie dokumenty,
znaki towarowe,
Identyfikuje techniki
prezentacji
komunikatu na
przyktadach.
Dobiera USP
uwzgledniajgc
zatozone dane.

Uczen:

Omowia techniki
oddziatywania
reklamy przy
uzyciu dzieci,
Omowia przyktady
nieetycznych
reklam, etapy
budowania
przekazu
reklamowego.
Ocenia opierajac
sie na przyktadach
rézne przekazy
reklamowe,
analizuje
przyktady szumow
w komunikatach
réznych mediow.
Charakteryzuje
produkty na
podstawie siatki
FCB.
Wykorzystuje
modele zachowan
klienta do
projektowania
reklamy .
Projektuje przekaz
reklamowy
zgodnie z siatka
FCB.



(Unikatowa Propozycja
Sprzedazy),

Wskazuje przepisy
prawa zwigzane z
ochrong wtasnosci
intelektualnej.
Wymienia zasady
tworzenia przekazu
reklamowego: okreslenie
tresci, struktury, ksztattu
przekazu.

Zna zasady opracowania
idei przewodniej, zna
pojecie podmiot i
przedmiot reklamy.

Wymienia rodzaje
przekazu reklamowego
oraz techniki jego
prezentacji.

Opisuje tresci przekazu
reklamowego.
Wymienia formy
przekazu reklamowego,
Zrédta przekazu
reklamowego.

Wskazuje przepisy
prawa zwigzane z
ochrong wtasnosci
intelektualnej. Wie, co to
jest brief - rozrdznia brief
kreatywny i mediowy.

wystepujace w pracy
biurowe;j.
Charakteryzuje
zasady tworzenia
przekazu
reklamowego.
Ocenia przekaz
reklamowy biorac
pod uwage jego
cechy.
Charakteryzuje
rodzaje przekazu
reklamowego.
Zna zasady
budowania
preferencji
zakupowych.
Charakteryzuje
formy przekazu
reklamowego oraz
Zrédtfa przekazu
reklamowego.

prezentacji komunikatu
reklamowego.

Dobiera rodzaje
argumentéw, ktore
beda zastosowane w
reklamie na podstawie
siatki FCB.

Wymienia czynniki
manipulacyjne w
reklamie, rozrdznia
zasady wptywu
spotecznego.
Rozpoznaje zasady
tworzenia przekazu
reklamowego.
Charakteryzuje
podmiot i przedmiot
reklamy.

Rozrdznia rodzaje

przekazu reklamowego.

Rozpoznaje zasady
budowania
Swiadomosci marki i
postaw wobec marki
w tresci przekazu
reklamowego.
Okresla funkcje.

bohatera reklamowego.

Dobiera rodzaj
reklamy do produktu
na podstawie siatki
FCB, charakteryzuje
techniki manipulacji
argumentacjq w
przekazach
reklamowych.

Dobiera zasady
wptywu spotecznego
do przekazu
reklamowego.

Okresdla
znaczenie
przekazu
reklamowego w
procesie
zwiekszenia
wartosci marki.
Potrafi stosowac¢
komunikaty w
sytuacjach
zawodowych,
dobiera
odpowiednie
techniki do
okreslania tresci
przekazu
reklamowego.
Dobiera
odpowiednie
formy przekazu
reklamowego do
preferencji
reklamodawcy.



Formy
komunikacji
marketingowej

Zna i wymienia
elementy briefu .

Uczen:

Wymienia elementy
layoutu.

Wyjasnia znaczenie
koloréw.

Wymienié formy
dzwiekowe, regutyi
elementy kompozycji
obrazu, elementy
typografii.

Wymienia i
charakteryzuje rodzaje
slogandow.

Wymienié cele
kreowania hasta
reklamowego.
Wymienié formy hasta
reklamowego.

Uczen:

Wymienia rodzaje i
cechy nagtéwkow.
Wymienia rodzaje i
cechy slogandw.
Wymienia cechy i
znaczenie hasta
reklamowego.
Charakteryzuje srodki
stylistyczne
stosowane w
sloganach.
Przedstawia formy
dzwieku, muzyki w
przekazie
reklamowym.
Przedstawia formy
ilustracji w przekazie
reklamowym.
Charakteryzuje
zasady projektowania
przekazu
reklamowego.

Uczen:

Charakteryzuje
kolorystyke w
projektowaniu.
Wskazuje elementy
sktadajace sie na
zawartosé reklamy.
Rozrdznia rodzaje
nagtéwkow, sloganéw
reklamowych .
Wymienia cele
kreowania hasta
reklamowego.
Rozrdznia Srodki
Stylistyczne
zastosowane w
sloganach.

Okresla funkcje muzyki
oraz ilustracjiw
przekazie reklamowym.
Rozrdznia zasady
zastosowane do
projektowania przekazu
reklamowego.

Uczen

Na przyktadach

ocenia wykorzystanie

kolorystki w
reklamie.
Wyjasnia, jaka
funkcje petni
nagtowek w
przekazie
reklamowym.
Wyjasnia znaczenie
sloganu w
komunikacie
reklamowym.
Dobiera $rodki
stylistyczne do
sloganu.
Stosuje zasady
projektowania
przekazu
reklamowego.
Okresla modele
oddziatywania
przekazu
reklamowego.

Uczen:

Wyjasnia
znaczenie
konstrukcji
gramatycznych w
przekazie
reklamowym.

Proponuje tytut
nagtéwka, sloganu
do danego
przekazu
reklamowego dla
produktu lub
firmy.






Uczen:

Podaje definicje
komunikacji,
Wymienia elementy
komunikacji
niewerbalnej
Wskazuje cechy
dobrego i ztego
stuchacza.

Wymienia bariery
komunikacji
Wymienia irozrdznia
formy komunikacji
interpersonalnej,
masowej i wirtualnej
Wymienié¢ elementy
podnoszace
atrakcyjnos¢ przekazu

Uczen:

Wymienia elementy
komunikowania
Charakteryzuje
poszczegdlne elementy
komunikacji
niewerbalnej

Wyjasnia na czym
polega

komunikowanie sie w
organizacji

Wymienia formy i
kanaty komunikacji
Charakteryzuje czynniki
decydujace o wyborze
kanatu komunikacji
Opisuje regute
Mehrabiana ch
Charakteryzuje
elementy mowy ciata

Uczen:

Charakteryzuje cechy
komunikacji
werbalne;j i
pozawerbalnej

Wyjasnia schemat
komunikacji

Podaje przyktady
zachowan
niewerbalnych
Przedstawia kierunki
komunikacji w
organizacji

UczerY

Wyjasnia, dlaczego w
procesie komunikacji
wazne jest stuchanie.
Inicjuje dziatania
komunikacji
niewerbalnej w trakcie
¢wiczen grupowych,
przestrzega ustalonych
regut.

Wybiera najlepszy
kanat komunikacji do
przedstawionego
opisu sytuacji .
Proponuje
zastosowanie
konkretnych sposobéw
usuniecia przeszkéd w
komunikacji.

Uczen:

*  Podaje
argumenty,
uzasadania i
postrzeganie
komunikacji jako
procesu:
niepowtarzalneg
o ztozonego,
ciggtego.

*  Podsumowuje
éwiczenie i
wycigga wnioski.

* taczy elementy
werbalne i
niewerbalne w
przekazie
reklamowym.




